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Пояснительная записка
Методические указания разработаны в соответствии с  требованиями ФГОС среднего общего образования.
Цель представленных методических указаний – организация деятельности обучающихся в процессе выполнения практических работ по дисциплине «Структура  и язык рекламы».
Данные  методические указания предназначены для студентов колледжа, обучающихся на специальности 54.02.01 Дизайн (по отраслям).
В рамках выполнения практических работ происходи развитие следующих общих компетенций:
ОК 02.Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности
ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста;
ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения.
В структуру методического пособия входят следующие разделы: 
1	Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы, требования к результатам ее освоения;
2	Тематическое планирование практических занятий;
3	Методические указания по выполнению практических работ;
4	Критерии оценки практических работ.

1 Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы, требования к результатам ее освоения
ДПВ 01.02 «Структура  и язык рекламы» является разделом учебной дисциплины общеобразовательного цикла ДПВ 01 «Основы научных знаний», которая входит в содержание основной профессиональной образовательной программы специальности 54.02.01 «Дизайн (по отраслям)».
Освоение содержания учебной дисциплины ДПВ 01.02 «Структура  и язык рекламы», в том числе в рамках выполнения практических работ, обеспечивает достижение обучающимися следующих результатов:
	личностных:
	метапредметных:
	предметных:

	− сформированность основ саморазвития и самовоспитания;
− готовность и способность к образованию, в том числе самообразованию;
− использование для решения познавательных и коммуникативных задач различных источников информации
	- умение подбирать аргументы для подтверждения собственной позиции;
− умение работать с разными источниками информации, находить ее, анализировать, использовать в самостоятельной деятельности;
	- знать определение понятия «реклама», ее целевое назначение и виды;
- знать структуру современного рекламного объявления,
- знать языковые средства рекламы;
- составлять рекламный текст с учетом целевой аудитории.



2.	Тематическое планирование практических занятий
При освоении ДПВ 01.02 «Структура  и язык рекламы»  в рамках изучения темы 4 «Разработка рекламного продукта» обучающиеся выполняют следующие практические работы:
	Наименование практической работы
	Количество часов для выполнения

	Практическая работа №1 «Создание рекламной продукции: выбор предприятия, написание введения к пояснительной части проекта»
	2

	Практическая работа №2 «Создание рекламной продукции: характеристика предприятия, определение целевой аудитории; разработка логотипа выбранной компании, предприятия, учреждения»
	2

	Практическая работа №3 «Создание рекламной продукции: оформление логотипа в черно-белом варианте и в цвете»
	2

	Практическая работа №4 «Создание рекламной продукции: составление чернового варианта рекламного текста для включения во флаер, выбор языковых средств для оформления рекламного текста»
	2

	Практическая работа №5 «Создание рекламной продукции: проработка расположения текста флаера, художественное оформление флаера»
	2

	Практическая работа №6 «Создание рекламной продукции: составление чернового варианта рекламного текста для включения в буклет, выбор языковых средств для оформления рекламного текста»
	2

	Практическая работа №7 «Создание рекламной продукции: проработка расположения текста буклета, художественное оформление буклета»
	2

	Практическая работа №8 «Создание рекламной продукции: обоснование выбора цветовой гаммы рекламной продукции; подготовка презентации для представления рекламной продукции»
	2

	Практическая работа №9 «Зачет: представление рекламного продукта»
	4



3. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине 
«Структура  и язык рекламы»
Практическая работа №1
«Создание рекламной продукции: выбор предприятия, написание введения к пояснительной части проекта»
Цель: изучить принципы составления текста введения как структурной единицы творческого проекта.
Задачи:
- выбрать предприятие / учреждение / организацию, для которой обучающийся будет разрабатывать рекламную продукцию; 
- составить текст введения.
Содержание работы: работа с текстом, источниками, представленными в сети Интернет.

Задание 1: Ознакомьтесь с содержанием технического задания творческого проекта (Приложение А); продумайте, какая сфера деятельности близка Вам, входит в сферу Ваших интересов.

Задание 2: Ознакомьтесь с методическими указаниями по написанию введения, изучите пример написания введения и составьте текст введения для своей темы проекта.
Методические указания по написанию «Введения»:
Введение включает в себя обоснование актуальности темы, цели и задачи выполняемого проекта, объект и предмет (если проект исследовательский), структура проекта.
Актуальность – это важность, значимость, востребованность чего-либо в данный момент времени. Для определения актуальности необходимо ответить на следующие вопросы:  
1.	почему тема работы сейчас важна? Например, «Тема данной работы актуальна, потому что… / Тема «…название темы…» имеет большое значение, потому что сегодня…
2.	насколько тема работы популярна в научной литературе и других источниках?
3.	имеют ли место резкие изменения в состоянии (положении, уровне) данного вопроса в последние годы?
4.	почему это важно (актуально) конкретно для Вас или для Вашей будущей специальности?
Объект – это процесс или явление, порождающие проблемную ситуацию и избранные для изучения.
Предмет – какая-то часть или процесс, который происходит в рамках системы. Предмет более узок и конкретен. Может совпадать с темой проекта.
Цель – результат работы. Цель показывает направление раскрытия  темы  работы.
Задачи – средства достижения результата. В соответствии с основной целью следует выделить 3–4 целевые задачи, которые необходимо решить для достижения главной цели исследования / проекта. Это либо решение подпроблем, вытекающих из общей проблемы, либо задачи анализа, обобщения, выявления, обоснования, разработки, оценки отдельных аспектов общей проблемы. Каждая из задач формулируется в соответствии с главами работы.
В рамках описания структуры проекта указывается, из скольких глав состоит работа,  дается их краткая характеристика. 



Пример Введения №1
 Творческий проект посвящен разработке рекламной продукции для цирка.
В современном обществе реклама играет важную роль, так как помогает разобраться в многообразии товаров и услуг. Текст рекламной продукции является информационным носителем, его компоненты позволяют потребителю находить интересующую его фирму, информацию о ней, а также формирует восприятие рекламируемого продукта.
Выполнение творческого проекта по заявленной теме позволит погрузиться в творческую деятельность, подготовиться к выполнению курсового проекта по дисциплине «Проектирование графической рекламы», работа над которым предстоит на четвертом курсе, и поспособствует погружению в будущую профессиональную деятельность. 
Все вышеперечисленное обеспечивает актуальность выбранной темы.
Цель: разработка и оформление рекламной продукции для цирка. 
Поставленная цель требует выполнения следующих задач:
1 выполнить анализ деятельности компании;
2 дать определение понятиям «логотип», «флаер», «буклет»;
3 составить текст для рекламной продукции;
4 обосновать выбор цветовой гаммы рекламной продукции;
5 выполнить творческую часть.
Пояснительная записка состоит из введения, аналитической части, заключения и  списка использованных источников. Творческая часть представлена разработкой логотипа, флаера и буклета.

Задание 3.  Оформите текст введения, титульный лист и лист-содержание в электронном виде в соответствии с требованиями. Методическое пособие «Требования к оформлению текстовых документов» размещено по ссылке  http://www.ntst-edu.ru/content/metodicheskiy-sovet/ 
Практическая работа №2
«Создание рекламной продукции: характеристика предприятия, определение целевой аудитории; разработка логотипа выбранной компании, предприятия, учреждения»
Цель: охарактеризовать выбранное для разработки рекламной продукции предприятие / учреждение / организацию; разработать логотип.
Задачи:
- дать характеристику предприятия / учреждения / организации; 
- определить целевую аудиторию;
- оформить текст первого пункта аналитической части пояснительной записки к проекту;
- разработать логотип.
Содержание работы: работа с текстом, источниками, представленными в сети Интернет.

Задание 1. Рассмотрите план характеристики объекта разработки рекламной продукции. Проанализируйте пример характеристики учреждения. Дайте характеристику предприятия / учреждения / организации, выбранного Вами для разработки рекламной продукции в рамках выполнения первой практической работы.
План характеристики объекта разработки рекламной продукции:
1 Наименование организации / учреждения / предприятия
2 Адрес
3 Сфера деятельности организации / учреждения / предприятия
4 Целевая аудитория
5 Цель и задачи организации / учреждения / предприятия
6 Перечень услуг
7 Главный принцип  организации / слоган
8 Организационная структура организации / учреждения / предприятия
9 История создания / анализ деятельности
10 График работы
Пример характеристики учреждения:
Наименование учреждения: студия танца «Осенний вальс»
Адрес: Свердловская область, город Нижний Тагил, ул. Краснознаменная д.57.
Учреждение представляет собой образовательное заведение, сфера деятельности которого организация досуга населения. 
Целевая аудитория: дети от 3 до 13 лет, подростки от 14 до 18 лет, взрослая аудитория (до 50 лет)
Младшая танцевальная группа: дети от 3 до 13 лет
Общая танцевальная группа: подростки от 14 до 18 лет
Вечерняя танцевальная группа: взрослая аудитория (до 50 лет).
Цель деятельности танцевальной студии – обучение людей всех возрастов бальным танцам.
Задачи:
- организация досуга детей и взрослых с общими творческими интересами;
- содействие реализации творческих способностей участников коллектива;
- приобщение детей и взрослых к хореографическому искусству, пропаганда танцевального искусства в широких слоях населения;
- развитие творческих способностей детей и взрослых, формирование личности посредством танцевального творчества.
Перечень услуг:
- групповое обучение бальным танцам;
- постановка свадебного танца;
- индивидуальное занятие.
Главный принцип студии танца (слоган): движение – это жизнь!
В организационную структуру входят:
- директор: Иванова Елена Васильевна
- заместитель директора по работе с обучающимися: Григорьева Юлия Петровна
- заместитель директора по АХЧ: Ермакова Лариса Сергеевна
- секретарь директора: Шестакова Людмила Ивановна
- хореографы: Ирис Елена Максимовна, Данилов Иван Андреевич, Семакова Екатерина Федоровна, Фирсов Аркадий Евлампиевич, Каробочкина Евгения Георгиевна, Смирнов Кирилл Викторович.
- музыкальные работники: Шмакова Ирина Юрьевна, Тарасова Елена Игоревна
- костюмер: Катернина Елизавета Владимировна
- технический работник: Федорова Галина Евгеньевна.
Студия танца «Осенний вальс» открылась 21 марта 2021 года. За время существования студии были организованы такие открытые мероприятия и акции на территории города, как:
- бесплатные мастер-классы по бальным танцам;
- ежемесячные встречи танцоров;
- соревнования по бальным танцам для групп разных возрастов;
- благотворительный концерт ко Дню всех влюбленных.
21 марта 2022 года состоялся первый отчетный концерт. 

График работы:
Среда-воскресение: 10:00—21:00
Понедельник – вторник: выходной

Задание 2. Оформите текст пункта 1 «Характеристика учреждения» в электронном виде в соответствии с требованиями. Методическое пособие «Требования к оформлению текстовых документов» размещено по ссылке  http://www.ntst-edu.ru/content/metodicheskiy-sovet/

Задание 3. Ознакомьтесь с теоретическим материалом по теме «Логотип». Продумайте элементы для создания логотипа выбранного Вами предприятия / учреждения / организации. Сделайте черновой набросок логотипа
Теоретический материал по теме «Логотип»
Логотип или фирменный знак  — это визуальный символ компании или бренда, по которому их можно безошибочно опознать. 
Разработка и создание логотипа — важный этап в позиционировании бренда. Логотип отражает миссию и ценности компании, донося их через визуальные образы и ассоциации. 
Функции логотипа:
· вызов ассоциаций. Логотип должен создавать устойчивые ассоциации с компанией или брендом, позитивные и однозначные, без нежелательного подтекста и скрытого смысла.
· коммуникация. С помощью фирменного логотипа бренд обращается к своей целевой аудитории — на сайте, в социальных сетях, наружной рекламе или на вывесках.
· привлечение внимания. Выразительный и запоминающийся логотип сразу привлекает внимание и помогает «зацепить» потенциальных клиентов, даже если они ничего не знают о компании или продукте.
· сообщение. Логотип передаёт аудитории какую-то информацию о компании, товаре или услуге: например, описывает главные качества, отсылает к истории или выражает основную идею и миссию.

· идентификация. При помощи дизайна логотипа компания или бренд выделяются на фоне множества остальных.
· символизм. Логотип дорогой марки одежды или автомобиля может быть неброским, но его наличие сразу придаёт обладателю продукта особый статус.
· эстетика. Логотип может быть такой же полноценной частью дизайна, как и форма, общее цветовое решение, стиль или шрифт.
Признаки хорошо продуманного логотипа:
1 отражает деятельность компании или главные характеристики продукта;
2 хорошо запоминается и не теряется на фоне других;
3 хорошо читается на разных носителях, в цветной и чёрно-белой версии, маленьком и большом размерах. Это особенно важный пункт, если лого используют для онлайн- и офлайн-коммуникаций, печатают на одежде и рекламных постерах.
4 обладает гармоничной композицией и цветовой гаммой: не вызывает визуального отторжения и не вступает в конфликт с другими визуальными элементами.
Виды и стили логотипов
	Существует три основных вида логотипов:
1 Графический: логотип представляет собой только визуальный символ, без текста или с одной-двумя буквами (реже — цифрами). Это могут быть узнаваемые образы: люди, животные, растения, а иногда — только геометрические фигуры и линии. Для того чтобы он получился ярким и уникальным, в процессе создания графического логотипа используют авторские рисунки и фирменные цвета.
2 	Текстовый: в основе дизайна логотипа название компании или продукта. Это помогает сразу понять, о чём идёт речь, и лучше всего работает для брендов с короткими названиями и слишком абстрактным продуктом, чтобы его можно было легко изобразить. Чтобы сделать такой логотип более узнаваемым, используют авторские шрифты или уникальные графические элементы.
3 Комбинированные: элементы логотипа, текст и графика работают вместе. Иногда к такому фирменному знаку добавляют год основания, страну или слоган компании.
С точки зрения стиля логотип может следовать:
· за определённым стилем в искусстве: например, готика или модерн;
[image: https://avatars.mds.yandex.net/get-lpc/1220100/6316c37e-68c1-4630-8fda-a312635107b5/width_1280_q70]
Рисунок 1 – Туристический логотип России выполнен в стиле русского авангарда
· модными трендами в дизайне: например, лаконичность или контрастные цвета;
[image: https://avatars.mds.yandex.net/get-lpc/403342/8a5a4c64-1fcc-4d34-8ffb-7c18e174c5a1/width_1280_q70]
Рисунок 2 – Логотип Nike — воплощение лаконичности
· фирменным стилем и духом компании или бренда.
[image: https://avatars.mds.yandex.net/get-lpc/1220100/4cdfecf0-689e-4e07-ad3f-53e3d0b86a65/width_1280_q70]
Рисунок 3 – Логотип Rolling Stones отражает бунтарский дух, который отличает и музыку, и поведение членов группы	
Этапы создания логотипа
1 Подготовительный
Перед тем как создать дизайн логотипа, нужно уточнить у клиента все вводные:
· каким должен быть логотип?
· какую идею он воплощает?
·  для какой аудитории предназначен?
· где и на каких носителях его будут использовать?
· если у клиента уже есть брендбук и фирменный стиль, все эти материалы тоже нужно учесть и использовать в работе. А если есть ещё и логотип, который нужно переделать, следует выяснить, что не так со старым;
· каковы сроки разработки логотипа?
Этот этап очень важен, т.к. в его процессе дизайнер погружается в мир клиента, узнает его ожидания и цели, что способствует поиску направления в разработке логотипа. 


2 Создание эскизов
На этом этапе, проанализировав полученную от заказчика информацию, дизайнер приступает к созданию элементов фирменного логотипа: 
· делает наброски, 
· прорабатывает логотип в разных версиях;
·  отправляет заказчику;
· заказчик выбирает понравившиеся варианты, и дизайнер продолжает работать в этом направлении.
3 Отрисовка первых версий логотипа
Дизайнер отрисовывает тот вариант или варианты, которые выбрал заказчик, прорабатывая форму, цвета и шрифт. Затем снова отправляет заказчику 3—5 версий, из которых тот выбирает понравившуюся. Иногда на это уходит несколько правок, пока не получается вариант, который устраивает клиента.
На этом этапе важно уделить внимание форме и цвету. Они очень важны для передачи настроения и идеи логотипа, поскольку воздействуют на зрителя подсознательно. Например, треугольник с вершиной вверху символизирует силу и энергию, а белый цвет — мягкость и чистоту.
4 Финальная доработка
Выбранный вариант логотипа дизайнер шлифует, добиваясь идеальной композиции, чётких линий и гармоничной цветовой гаммы. Так, чтобы логотип хорошо читался на любых носителях, в чёрно-белом и цветном вариантах.
5 Брендбук
Этот этап необходим, если перед дизайнером стоит задача не только сделать дизайн логотипа, но и разработать фирменный стиль. Тогда он подбирает фирменные цвета и шрифты, составляет каталог версий логотипа для разных носителей, если нужно — готовит упрощённые версии для иконок и приложений.
Основные правила создания логотипа
· Простота: чем лаконичнее логотип, тем легче компании воспроизвести его на разных носителях, а клиентам — узнать и запомнить.
· Выразительность: логотип должен максимально точно передавать идею, эмоции или образы, которые за ним стоят.
· Вне моды: логотип должен пережить испытание временем и не устареть. В этом поможет точный баланс между классикой и современными трендами. Но это не значит, что компания не может осовременить фирменный логотип в рамках ребрендинга, если хочет добавить ему ёмкости, лаконичности и новых идей.
· Не более четырёх цветов: два-три цвета — оптимальный вариант, чтобы добиться нужного эффекта, вызвать эмоции и сделать логотип узнаваемым. Используя слишком много цветов, вы усложняете восприятие и запоминание бренда на визуальном уровне.
· Свободное пространство: вместо того чтобы перегружать деталями, постарайтесь создать логотип бренда так, чтобы в нём было достаточно свободного места. Это уравновесит композицию, поможет быстро и без напряжения рассмотреть все элементы.
Ошибки при разработке логотипа
· [image: https://avatars.mds.yandex.net/get-lpc/1220100/6d9a3da4-4520-47b3-88ac-22dc7495fd2f/width_1280_q70]Создание логотипа бренда в отрыве от его идей и ценностей. Если это сервис психологической поддержки, то его лого не может быть агрессивным и подавляющим.






Рисунок 4 – Логотип туристического агентства «Жара плюс»
Логотип, представленный на рисунке 4, неудачный по многим критериям. Но в первую очередь — из-за того, что совсем не навевает мыслей о расслабленном отдыхе.
· Перегруженность деталями, тенями и градиентами. Такой логотип компании сложно рассмотреть и запомнить, а в маленьком размере или чёрно-белой версии он совсем не будет читаться.
[image: https://avatars.mds.yandex.net/get-lpc/1220100/81871e40-cb19-490c-b148-c04433d02921/width_1280_q70]
Рисунок 5 – Логотип «Афимолл Сити» (Москва)
В логотипе «Афимолл Сити» (рис. 5) графические детали и текст издалека сливаются друг с другом, и в небольшом размере их невозможно будет разглядеть. А в чёрно-белой версии цветовые акценты исчезнут, и воспринимать картинку будет ещё сложнее.
· Слишком простые ассоциации первого порядка: например, платье на логотипе бренда женской одежды или сердечко для службы знакомств. Такие варианты плохо запоминаются, не отражают уникальных свойств бренда и сливаются с массой аналогичных.
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Рисунок 6 – Логотип салона красоты
Каждый второй логотип салона красоты содержит изображение женского профиля. В результате даже на вывеске клиенту сложно отличить один от другого.
· Слишком глубокий символизм или неоднозначный смысл: это будет смущать потенциальных клиентов и рождать ненужные ассоциации.
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Рисунок 7 – Два варианта логотипа для службы онлайн-знакомств. Слева — старая версия, а справа — новая, с более понятным смыслом и легко считываемой идеей


	
Практическая работа №3 «Создание рекламной продукции: оформление логотипа в черно-белом варианте и в цвете»
Цель: доработать логотип предприятия, оформить эскиз логотипа в черно-белом и цветном варианте.
Задачи:
- доработать элементы  логотипа;
- продумать назначение черно-белого и цветного варианта логотипа;
- оформить логотип в черно-белом и цветном варианте.
Содержание работы: графическая работа.

Задание 1. Проанализируйте элементы логотипа, созданного в рамках второй практической работы. Внесите необходимые коррективы.

Задание 2. Оформите эскиз логотипа в черно-белом варианте.

Задание 3. Оформите эскиз логотипа в цвете.


Практическая работа №4 «Создание рекламной продукции: составление чернового варианта рекламного текста для включения во флаер, выбор языковых средств для оформления рекламного текста»	
Цель: составить рекламный текст для включения во флаер, получить опыт подбора языковых средств для оформления рекламного текста.
Задачи:
- продумать структуру и содержание текста;
- подобрать языковые средства для оформления рекламного текста;
- оформить текст для включения во флаер в черновом варианте с точки зрения композиции.
Содержание работы: работа с текстом.
Задание 1. Ознакомьтесь со справочным материалом по теме «Флаер»
Справочный материал
Флаер — это также бумажный рекламоноситель, представляющий продукцию или услуги фирмы. Кроме того, обладатель флаера получает скидку на конкретный товар или услугу компании, которая проводит акцию. Сохранив и предъявив флаер, клиент заплатит меньше. Флаеры используют как самостоятельную рекламу или раздаточный материал в масштабных промоакциях.
Текстово-графическое оформление флаера выполняется на одной или двух сторонах листа. От классической листовки флаер отличается меньшими размерами и специфическим назначением — он обязательно предоставляет какие-то привилегии держателю: выступает в роли скидочного сертификата, предлагает получить подарок от фирмы, дает возможность купить товар по акции, содержит промокод.
Текста должно быть ровно столько, чтобы его можно было прочесть за 10–15 секунд на ходу. При этом на главную мысль выделяется до 3 секунд – одна должна быть максимально конкретной и информативной. Правильная рекламная листовка обязательно должна решать проблему потенциального клиента.
Особенности текста флаера:  
- заголовок должен быть кратким и запоминающимся, чтобы мгновенно привлечь внимание читателя.
Например, Вкуснейшая японская кухня
- стимулируйте своих потенциальных клиентов, используя глаголы призыва к действию (например, «не пропустите», «узнайте» и т. п.).
Например, Не пропустите! Только одну неделю скидка на заказ 45 % при предъявлении купона!
- обязательно указываем сроки проведения акции
Например, срок действия скидки по купону с 21.11.2022 по 27.11.2022.
- прописываем адрес и контактные данные.

Задание 2. Составить текст для включения в содержание флаера, используя различные языковые средства.

Задание 3. В тетради оформите композиционное размещение текста.








Практическая работа №5 «Создание рекламной продукции: проработка расположения текста флаера, художественное оформление флаера»
Цель: Разработка и оформление флаера.
Задачи:
- проработать расположение текста в структуре флаера;
- оформить флаер.
Содержание работы: работа с текстом и др. источниками информации, графическая работа.
Задание 1. Ознакомьтесь с теоретическим материалом. Выполните черновой набросок флаера, расположив на листе все структурные элементы (текст, иллюстративный материал)
Справочный материал	
При оформлении флаера можно придерживаться следующих советов:
1. Формируйте уникальное торговое предложение (УТП) чётко. Одна листовка – одно предложение. Не перегружайте листовку информацией;
2. Обращайте внимание на визуальный ряд – он должен соотноситься с видом рекламируемой деятельности деятельности;
3. Используйте слоганы и «завлекалочки». Не переборщите с юмором – если у вас есть хоть малейшее сомнение, что вас могут неправильно понять, откажитесь от неуместного креатива;
4. Используйте достаточно крупный шрифт, чтобы было легко прочитать текст на флаере;
5. Если есть возможность, не оставляйте обратную сторону листовки пустой – можете напечатать там схему проезда, – потому что человек автоматически переворачивает листок, когда тот попадает к нему в руки.
Размеры листовочной продукции не зависят от ее содержания, выбираются заказчиком самостоятельно или рекомендуются дизайнером.
Флаеры выпускают методом цифровой или офсетной печати в форматах (по возрастанию, в мм):
· A7 — 74 * 105 (мини-флаер);
· A6 — 105 * 148 (он крупнее в 2 раза по отношению к предыдущему формату A7);
· A5 — 148 * 210;
· A4 — 210 * 297;
· Евроформат — 99 (100) * 210.
Нестандартные форматы могут быть квадратными, прямоугольными или необычной формы. С точки зрения красочности листовую рекламу делают черно-белой, монохромной или цветной (полноцветной).

Задание 2. Оформите флаер, соблюдая вышеизложенные правила.

	
Практическая работа №6 «Создание рекламной продукции: составление чернового варианта рекламного текста для включения в буклет, выбор языковых средств для оформления рекламного текста»
Цель: составить рекламный текст для включения в буклет, получить опыт подбора языковых средств для оформления рекламного текста.
Задачи:
- продумать структуру и содержание текста;
- подобрать языковые средства для оформления рекламного текста;
- оформить текст для включения в структуру буклета в черновом варианте с точки зрения композиции.
Содержание работы: работа с текстом.

Задание 1. Ознакомьтесь со справочным материалом по теме «Буклет»
Справочный материал
Буклет — это визуальный маркетинговый материал, который демонстрирует услуги или продукты компании для привлечения потенциальных клиентов.
Виды буклетов в зависимости от цели:
· Имиджевые — информируют аудиторию о компании или ее услугах, показывая преимущества в красивом визуальном оформлении. Цель — узнаваемость компании и информирование о ее существовании.
· Рекламные — такой буклет рассказывает об акциях и скидках. То есть цель заманить покупателя, чтобы он совершил покупку в ближайшее время.
Особенности текста буклета:
- небольшие по размеру текстовые блоки, не перегруженные информацией;
- необходимо указать название организации, адрес, контактные телефоны, интернет-сайт, а также разместить изображение схемы проезда;
- На лицевой стороне буклета стоит поместить крупную информацию об одном предложении или акции, остальные же обязаны быть значительно меньшего размера. Такой подход привлечет гораздо больше внимания к основной акции, другие предложение также будут прочтены, но во 2-ю и 3-ю очередь.
- Обязательно размещаем краткий текст о наиболее популярных услугах и т.п.
Например, 
[image: http://www.revolance.ru/posted_files/ex_B62D211063.jpg]

Задание 2. Используя различные языковые средства, составьте текст для включения в содержание буклета.


Практическая работа №7 «Создание рекламной продукции: проработка расположения текста буклета, художественное оформление буклета»
Цель: Разработка и оформление буклета.
Задачи:
- проработать расположение текста в структуре буклета;
- оформить буклет.
Содержание работы: работа с текстом и др. источниками информации, графическая работа.

Задание 1. Ознакомьтесь со справочным материалом. Продумайте расположение составленного в рамках выполнения шестой практической работы текста в структуре буклета. При необходимости оформите в тетради схему расположения структурных элементов буклета.
Справочный материал
Часто можно услышать, что брошюра и буклет — это одно и тоже. Однако на самом деле брошюра — это печатное издание в формате небольшой книги в объеме от 4 до 48 листов.
Если цель буклета явно рекламная, то цель брошюры — максимально проинформировать о компании, услуге или товаре без явных рекламных признаков.
То есть говоря о буклете, имеем в виду рекламный материал, с явным предложением услуг и призывом к действию.
Разработка дизайна буклета
Основными требованиями, чтобы полиграфическая продукция вызвала к себе интерес, выступают:
· компактный формат;
· небольшие по размеру текстовые блоки, не перегруженные информацией;
· красочные глянцевые фотографии высшего качества.
Оформление буклета
Наиболее распространенный вариант — это евробуклет, сфальцованный на 2 части. Фальц — это линия сгиба. Такой буклет создает три двусторонние секции, обеспечивая достаточное количество места для отображения информации и визуальных деталей.
Другие варианты фальцовки листа:
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· «Зиг-заг» или «гармошка» — лист бумаги сложен 2 раза и напоминает форму Z;
· «Окошко» — лист сложен таким образом, что создается эффект "ворот" или "ставней", которые не перекрывают друг друга;
· «Книжка» — одна горизонтальная страница складывается посередине, создавая 4 равные области;
· «Двойная параллель» — такой буклет складывается 3 раза и выглядит нестандартно, кажется будто у него несколько страниц.
· «Улитка» — буклет с 3 сгибами, где один край листа складывается во внутрь.
Цветовая палитра
Не стоит оформлять основной фон буклета в черном цвете или других темных тонах. Его могут читать в транспорте, в помещении со слабым освещением, что создаст определенные трудности. Кроме того, на белом фоне цветные фотографии блюд выглядят гораздо чище и аппетитнее.
В буклете следует размещать больше иллюстративного материала, чем на флаере.

Задание 2. Оформите буклет, опираясь на ранее изученную информацию.

Практическая работа №8 «Создание рекламной продукции: обоснование выбора цветовой гаммы рекламной продукции; написание заключения; подготовка презентации для представления рекламной продукции»
Цель: получить навык обоснования выбора цветовой гаммы творческого проекта, написания заключения; подготовиться к защите творческого проекта.
Задачи:
- обосновать выбор цветовой гаммы, использованной для оформления разработанной рекламной продукцией;
- составить текст заключения;
- составить речь для выступления на защите творческого проекта;
- создать и оформить презентацию.
Содержание работы: работа с текстом и др. источниками информации, создание и оформление презентации в PowerPoint.

Задание 1. Ознакомьтесь с примером обоснования выбора цветовой гаммы проекта. Оформите обоснование выбора цвета для своего творческого проекта по образцу.
Образец написания обоснования выбора цвета
При разработке цветового решения рекламной продукции в первую очередь учитывались особенности предприятия-заказчика: сфера деятельности, основная концепция заведения.
В результате для оформления логотипа, флаера и буклета были определены следующие основные цвета:
- белый (изображение цветов) – символ чистоты, невинности, свободы, вдохновения, мира и веры;
- бежевый (основной цвет) - символизирует комфорт и расслабленность, помогает разгрузить нервную систему, отвлечься от негативных мыслей;
- коричневый (для изображения ветвей) - символ трудолюбия, надежности, устойчивости; 
- розовый (изображение цветов сакуры) - символ наивности, детства, беззаботности и влюбленности, помогает воссоздать иллюзию цветущего сада.
Данная цветовая гамма позволяет погрузится в атмосферу японской культуры, которая является основой для концепции аниме-кафе.

Задание 2 Ознакомьтесь с содержанием справочного материала по написанию заключения.
Справочный материал
 Заключение – это последняя часть любого проекта, содержащая суждения, истина которых подтверждается на протяжении написания всей работы. В заключении прописываются результаты проделанных действий, итоговые умозаключения. В нём указываются основные мероприятия, проведённые в практической части работы.
Начать заключение можно со слов:
·  «подводя итоги…»;
· «на основании проведённых исследований…»;
· «из всего вышесказанного…»; 
· «таким образом, можно сделать вывод…».
Далее указываются задачи, которые удалось решить в ходе проделанной работы. Также необходимо рассказать, что не удалось исследовать и раскрыть, какие проблемы при этом возникали, что тормозило процесс исследования.
Описав решённые проблемы, выполненные задачи и достигнутые цели, необходимо переключить внимание на результаты опытно-практической работы (графической части).
В конце заключения необходимо расписать знания и умения, приобретенные в процессе выполнения проекта, исследования и т.п.

Задание 3. Изучите пример написания заключения, приведенный ниже. Проанализируйте описательную часть своего проекта. Составьте текст заключения и оформите его в соответствии с требованиями. 
Пример заключения 
Выполнение творческого проекта по теме «Разработка рекламной продукции» позволило погрузиться в будущую профессиональную деятельность.
В аналитической части проекта был выполнен анализ деятельности предприятия /  учреждения / организации, рассмотрены понятия логотип, буклет и флаер; проработан рекламный текст для включения в структуру буклета и флаера; обоснован выбор цветового решения творческого проекта. 
Художественная часть представлена оформленными в цвете логотипом, буклетом и флаером.
В процессе работы над проектом производился поиск и анализ информации по заявленной теме, отработаны навыки оформления текстового документа в соответствии с требованиями, принятыми в ГАПОУ СО «Нижнетагильский строительный колледж», получен навык публичной защиты своей творческой работы.

Задание 4.  Ознакомьтесь со справочным материалом. Составьте речь для прохождения процедуры защиты творческого проекта.
Справочный материал
Защита проекта  организована в виде доклада обучающегося, в котором он излагает основные позиции своего проекта и выводы, полученные в результате выполнения работы.
После окончания выступления на защите проекта  члены комиссии задают вопросы по теме работы, на которые выступающему необходимо ответить. 
При подготовке защитной речи необходимо четко осознать следующие элементы:
1 какова цель доклада, который Вы готовите на защиту;
2 что слушатели должны узнать, чтобы эта цель была достигнута?
3 сколько времени потребуется для изложения основных идей?
Структура речи на защиту проекта
Речь на защиту проекта  состоит из трех частей:
· вступление;
· основная часть;
· заключение.
Вступление речи включает в себя, прежде всего, актуальность темы работы, цели и задачи проекта. Кроме того, в начале доклада на защите следует обязательно обратиться к членам комиссии.
Три основные функции вступления в речи на защите проекта:
· вступление должно привлекать внимание аудитории;
· вступление должно создавать между оратором и слушателями чувство взаимного доверия и симпатии;
· вступление должно давать аудитории основания, чтобы выслушать оратора.
Основная часть содержит тезисы описательной части проекта. Доклад на защиту не следует перегружать подробным рассмотрением теоретических аспектов. Необходимо обозначить основу и высказать свое мнение по теоретическим положениям работы. Охарактеризовать практическую или графическую часть проекта. Основная часть занимает примерно 70% всего времени выступления.
Заключение содержит основные выводы, полученные в процессе выполнения проекта. 
Три основные функции заключительной части речи на защите:
· подведение итогов выступления (краткое резюме основных положений речи);
· завершение выступления (заключение должно создавать у слушателей ощущение, что выступление подходит к концу);
· создание последнего впечатления (обязательно нужно закончить на положительной ноте, оно должно нести эмоциональную нагрузку).
На заключение в докладе отводится 5-10% всего времени выступления. 
Типичные ошибки в защитной речи, которые стоит избегать:
1.	Превышение лимита времени;
2.	Излишняя перегруженность теоретическими аспектами, понятиями;
3.	Включение в заключительную часть выступления новых проблем и вопросов;
4.	Излишняя нервозность, желание оправдаться.
Примерная структура доклада на защите: 
1.	Приветствие, обращение к комиссии, представление темы проекта;
2.	Обоснование актуальности проекта;
3.	Цель и задачи проекта;
4.	Краткое содержание пояснительной записки (тезисно);
5.	Анализ результатов творческой части проекта;
6.       Краткое содержание заключения;
7.	Ответы на вопросы комиссии.
Речь на защиту проекта составляется на базе основных элементов описательной части или пояснительной записки: введения, выводов и заключения. Кроме этого следует тезисно добавить основные теоретические положения и результаты анализа предмета и объекта проекта.


Пример доклада на защиту проекта:
1 Вводная часть
Здравствуйте, уважаемые члены комиссии. Тема моего проекта «…»
Актуальность выбранной темы в том, что «…»
На основании вышесказанного была определена цель проекта: «…»
Для достижения цели были поставлены следующие задачи: «…»
Объектом исследования является: «…»
Предмет исследования в работе  - это «…»
Творческий проект состоит из описательной и графической частей. Первая часть представлена введением, __ главами и заключением. При работе над графической часть проекта проработаны….
2. Основная часть
Теоретические тезисы в отношении темы проекта  приводятся кратко в виде одного-двух предложений. Оптимальное количество тезисов – 3-4. 
В основную часть также включаем основные выводы по главам (по содержанию пунктов описательной части).
Далее необходимо рассказать о графической части проекта:
- что разрабатывалось;
- как проходил процесс работы над графической частью; 
- какие решения были приняты и представить конечный результат.
3. Заключение
Кратко перечислить выводы, сделанные в заключении проекта. После чего завершить свое выступление на защите дипломного проекта общепринятой фразой: «Благодарю за внимание. Готов(а) ответить на Ваши вопросы». 

Задание 5. Ознакомьтесь с требованиями к оформлению презентационных материалов. Подготовьте презентацию для прохождения процедуры защиты своего проекта.
Справочный материал
Презентация по своей сути предназначена для демонстрации полученного продукта, а не для рассказа о процессе работы над проектом.
Слайды должны содержать название темы, цели и задачи проекта, раскрывать краткое содержание теоретической части. В презентацию могут быть включены портреты, иллюстрации, таблицы, схемы и т.п.  
Этот вид работы требует координации навыков обучающегося по сбору, систематизации, переработке информации, оформления ее в виде подборки материалов, кратко отражающих основные вопросы изучаемой темы, в электронном виде.
При разработке презентационных материалов следует обратить внимание на несколько правил: 
Правило № 1. Перед началом работы по созданию презентации, следует четко представлять, что вы собираетесь донести до слушателей, о чем вы собираетесь рассказать. Поэтому необходимо определить, какие материалы и иллюстрации необходимо отсканировать, найти в Интернете или, наконец, нарисовать самим для более полного отражения содержания своей работы.
Правило № 2. Презентация – это визуальное, а не текстовое произведение, это визуальная поддержка вашей речи и, соответственно, в ней тоже должна быть показана структура (содержание):
1) Введение:
В этой части вы должны ввести аудиторию в ваш проект, ответить на следующие вопросы:
- О чем будет презентация?
- Какие вопросы будут решаться?
2) Основная часть: необходимо рассказать о самых основных моментах вашей работы, т.е. теме, проблемах исследования и т.д.
3) Заключение: описание результатов работы, описание навыков, полученных в процессе выполнения данной работы. 
Правило № 3. В презентации не должно быть ничего лишнего. Каждый слайд должен представлять собой звено, логически связанное с темой повествования, и работать на общую идею презентации. При оформлении работы выбирайте для слайдов простые темы, или для их оформления используйте готовые шаблоны. Анимацию следует применять только тогда, когда это нужно, например, чтобы подчеркнуть последовательность ваших тезисов.
Правило № 4. Материал должен быть представлен наглядно: с использованием фигур и линий. Заливку фигур, особенно если вы размещаете в них текст, не стоит делать яркой, а вот стрелки лучше прорисовывать жирнее: не все издалека смогут разглядеть тонкую линию.
Правило № 5. Шрифт и кегль должны служить максимально простому визуальному восприятию. Шрифт – из классических, кегль – не меньше 24. Текст должен быть контрастным на любом цветовом фоне.
Правило № 6. Расположение предложений на каждом слайде должно максимально облегчать задачу его восприятия. 
Правило № 7. Количество текста в слайде должно определяться мыслью, что презентация – это конспект ключевых тезисов вашей работы (тезисный план), поэтому размещать туда выдержки из работы не стоит.
Правило № 8. Графика чаще всего раскрывает концепции или идеи гораздо эффективнее текста: одна картинка может сказать больше тысячи слов. Если есть возможность, вставляйте картинки в каждый слайд. Визуализация помогает аудитории. Помещайте картинки левее текста: мы читаем слева направо, поэтому смотрим сначала на левую сторону слайда.
Правило № 9. В конце презентации лучше поместить вежливый слайд «Спасибо за внимание!».
Правило № 10. Перед началом обсуждения вашей работы и презентации лучше вывести на экран титульный слайд с вашим именем и темой работы.
Типичные недочеты и ошибки при создании презентаций:
- отсутствие Титульного слайда, содержащего: название проекта или темы занятия, сведения об авторе и др.;
- отсутствие Введения, в котором представлены: цели и задачи изучения темы, краткая характеристика содержания;
- отсутствие логического завершения презентации, содержащего: заключение, обобщения, выводы;
- неравномерное и нерациональное использование пространства на слайде;
- неудачный выбор цветовой гаммы: использование слишком ярких и утомительных цветов, использование в дизайне более 3 цветов (цвет текста, цвет фона, цвет заголовка и/или выделения);
- использование разных фонов на слайдах в рамках одной презентации;
- использование рисунков, фотографий плохого качества и с искажениями пропорций;
- отсутствие или неясность связей в схемах или между компонентами материала на слайде;
- наличие различных эффектов при переходах между слайдами и других раздражающих эффектов анимации, мешающих восприятию информации;
- отсутствие единства стиля страниц:
1 одинаковая гарнитура и размер шрифта для всех заголовков (не менее 24 пунктов);
2 одинаковая гарнитура и размер шрифта для тестовых фрагментов (не менее 18 пунктов);
3 заголовки, номера страниц, кнопки перелистывания должны появляться в одном и том же месте экрана;
4 одинаковая цветовая гамма на всех станицах и т.п.


Структура презентации на защиту:
	1 титульный слайд содержит следующую информацию:
- наименование образовательной организации, 
- тема проекта, 
- ФИО руководителя,
- ФИО обучающегося, выполнившего проект,
- год выполнения.
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	2 слайд «Актуальность»: раскрывает актуальность выбранной темы (выбираем фрагмент текста из «Введения», по возможности добавляем иллюстрацию)
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	3 слайд «Цели и задачи»
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	4 слайд «Информация о рекламируемом объекте»: рассказать о компании / организации, для которой были разработаны рекламные продукты: ее название, сфера деятельности, целевая аудитория
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	5 слайд «Определение понятий «логотип», «буклет», «флаер»
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	6 слайд «Обоснование цветовой гаммы рекламной продукции»:
перечислить основные корпоративные цвета, которые используются в процессе реализации проекта
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	7 слайд «Логотип»: размещаем только фото логотипа
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	8 слайд «Буклет»: размещаем только фото логотипа, можно задействовать два слайда для размещения буклета с двух сторон
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	9 слайд «Флаер»: размещаем только фото флаера
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	10 слайд «Выводы»
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	11 слайд «Спасибо за внимание!»
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Практическая работа №9
 «Зачет: представление рекламного продукта»	
Цель: представление результатов выполнения творческого проекта по дисциплине «Структура  и язык рекламы»
Порядок выполнения практической работы:
1 Подготовительный этап (внеаудиторный):
1) Сравните содержание написанной защитной речи с содержанием презентации. При необходимости внесите корректировки. 
2) Обратите внимание, что речь на защиту должна быть связным текстом, не нужно во время защиты зачитывать заголовки слайдов. 
3) Ознакомьтесь с рекомендациями по прохождению процедуры защиты проекта:
Защита проекта проходит в два этапа:
-	выступление обучающегося на 5-7 минут по теоретической части проекта, которое сопровождается презентацией, выполненной в приложении MicrosoftofficePowerPoint;
-	ответы обучающегося на вопросы комиссии.
Во время защитной речи обучающегося члены комиссии просматривают предоставленные обучающимся материалы по проекту, делают пометки, формулируют вопросы по содержанию проекта.
Правила выступления на защите проекта:
1	Не торопитесь. Быстрая речь способствует поверхностному дыханию и усиливает волнение;
2	Избегайте слишком высокого тона. Чем ниже голос, тем убедительнее он звучит;
3	Не говорите слишком тихо. Перед выступлением в незнакомом помещении проверьте, как вас слышно в задних рядах;
4	Меняйте темп, тональность и громкость речи. Избегайте монотонности;
5 Старайтесь больше рассказывать, а не зачитывать текст. Ваше внимание должно быть приковано к аудитории, а не к лежащему перед вами тексту. Если вы вынуждены читать по бумаге, отпечатайте свою речь крупным шрифтом с тройным интервалом.
6	Не переворачивайте страницы. Аккуратно сдвигайте их в сторону.
Невербальное общение при защите проекта:
1	Обязательно поддерживайте визуальный контакт со всей аудиторией.
2	Избегайте суетливых движений – это отвлекает слушателей.
3	Помните, что человек обычно выглядит более уверенным, чем ему кажется.
4	По возможности выступайте стоя. Стоящих ораторов слушают внимательнее, чем сидящих.
5 Займите устойчивое положение, равномерно распределив вес тела на обе ноги.
6	Спина должна быть прямой, но не напряженной, чтобы воздух свободно поступал в легкие.
7	Чуть приподнимите подбородок, чтобы звук вашего голоса уходил в сторону слушателей, а не в пол.
8	Не отказывайтесь от жестов, если вы к ним привыкли.
Требования к внешнему виду:
На защите нужно выглядеть презентабельно, т.е. обойтись без мини-юбок, коротких платьев, рваных джинсов, свитеров и рубашек ядовитых цветов и т.п. Цветовая гамма одежды должна быть строгих тонов.
Варианты внешнего вида для девушки:
· платье строгого фасона;
· темная юбка и белая блузка;
· брючный или юбочный костюм;
· брюки темного цвета и белая блузка.
Во внешнем виде не должно быть глубоких декольте и «боевого» макияжа.
Варианты внешнего вида для молодых людей:
· зимой и в прохладную погоду – классический костюм;
· если тепло – брюки темного цвета и рубашку с коротким рукавом;
· в качестве альтернативы костюму можно надеть брюки, рубашку и элегантную жилетку.
ИСКЛЮЧИТЬ спортивную одежду, кроссовки и шорты, а также желательно не надевать джинсы.

3 Прочитайте защитную речь вслух, переключая слайды, чтобы понимать, укладываетесь ли вы в регламент выступления. Если лимит времени на выступление превышен, сократите речь.

2 Выступление в рамках процедуры защиты результатов творческого проекта (аудиторный)
4 Критерии оценки практических работ
При выставлении оценки за практические работы обучающихся учитываются следующие критерии по уровням деятельности с учетом формируемых компетенций:
	Уровни деятельности
	Критерии оценки
	Оцениваемые
компетенции

	Эмоционально-психологический
	Отбирает теоретический материал в соответствии с поставленной задачей 
	ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05

	
	Грамотно подбирает методы и средства достижения поставленной цели
	

	Регулятивный
	Соответствие собранной информации теме, цели и задачам проекта
	ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 04, ОК 05, ОК 09

	
	Соблюдает орфографические и пунктуационные нормы
	

	
	Выстраивает логику изложения материала
	

	
	Оформляет работу в соответствии с требованиями
	

	
	Сдает выполненную работу в установленные сроки
	

	
	Использует необходимое программное обеспечение
	

	Социальный
	Умеет вести диалог
	ОК 02, ОК 04, ОК 06

	
	Демонстрирует понимание ответственности за содержание выполненной работы
	

	Аналитический
	Анализирует информацию, выделяет в ней главное и представляет в чёткой и доступной форме
	ОК 02, ОК 05

	Творческий
	Проявляет творческую индивидуальность при выполнении практических работ
	ОК 01, ОК 03

	Самосовершен
ствования
	Адекватно оценивает качество выполненной работы
	ОК 04, ОК 05



За каждый критерий обучающийся получает 2 балл. 
В результате количество полученных баллов переводится в оценку по пятибалльной шкале.
26 – 25 балла – «отлично» (5)
25 – 20 баллов – «хорошо» (4)
19 – 13 баллов – «удовлетворительно» (3)
12 – 0 баллов – «неудовлетворительно» (2)
Список использованных источников
1. Байбородова Л. В. Проектная деятельность школьников в разновозрастных группах: пособие для учителей общеобразовательных организаций / Л. В. Байбородова, Л. Н. Серебренников. – М.: Просвещение, 2013. – 175 с. 
2. Зиняков, В.Н. Опыт организации проектной деятельности в профильном обучении // Школа и производство. – 2013. - № 4. – С. 18 – 23
3. Романовская, М.Б. Метод проектов в образовательном процессе. Методическое пособие. / М.Б. Романовская. – М.: Центр «Педагогический поиск», 2006. – 160 с.
4. Сергеев, И.С. Как организовать проектную деятельность учащихся: Практическое пособие для работников образовательных учреждений. – М. : АРКТИ, 2003. – 80 с.
5. Сердобинцева, Е.Н. Структура и язык рекламных текстов. Учебное пособие. / Е.Н. Сердобинцева. – М.: «Флинта», 2010. – 104 с.


Приложение А
ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ
на творческий проект
по дисциплине «Структура и язык рекламы»
специальность 54.02.01 Дизайн (по отраслям)
Задание: разработать рекламную продукцию  для заказчика
Вариант задания №1: разработать рекламную продукцию ___________
________________________________________________________________ 
название объекта, компании, предприятия
Этапы выполнения проекта:
- написание пояснительной записки;
- проработка творческой части проекта: логотип, буклет, флаер;
- защита творческого проекта.
Структура пояснительной записки:
- титульный лист;
- содержание;
- введение: актуальность, цель, задачи проекта
- теоретическая часть: раскрывается информация о компании, организации или продукте, который необходимо прорекламировать (в том числе определяется целевая аудитория рекламы); определяется тип разрабатываемой рекламной продукции; составляется рекламный текст в соответствии с общепринятой структурой (заголовок и подзаголовок, основной текст, подписи и комментарии, рекламный лозунг (слоган)); обосновывается выбор цветовой гаммы рекламной продукции.
Требования к оформлению текста: текст печатается в редакторe Word на одной стороне листа белой бумаги формата А4. Цвет шрифта - черный. Размер шрифта (кегль): для текста — 14, заголовков и подзаголовков — 16, для таблиц — 10, 12 или 14. Тип шрифта - Times New Roman. Междустрочный интервал – 1,5.  Абзацный отступ - 1,25 см. Страницы работы вверху от центра без точки нумеруются арабскими цифрами (нумерация сквозная по всему тексту).  Титульный лист включается в общую нумерацию, номер на нем не ставится. Выделение жирным и курсивом не допускается. При перечислении используется знак «-» или цифры (1,2,3).
- творческая часть проекта: разработка логотипа компании, организации; проработка рекламной продукции (буклет, флаер): работа с составленным текстом, изображениями, художественное оформление продукта.
- заключение: выводы по работе;
- защита проекта: составление речи для выступления и презентации в PowerPoint.
Содержание защиты:
	Структура презентации
	Речь

	1 титульный слайд: указать наименование образовательной организации, тему проекта, ФИО обучающегося, выполнившего проект
	Представится, озвучить тему своего проекта

	2 слайд «Актуальность»
	Раскрыть актуальность выбранной темы из «Введения»

	3 слайд «Цели и задачи»
	Озвучить цели и задачи проекта, которые были заявлены во введении

	4 слайд «Информация о рекламируемом объекте»
	Рассказать о компании/организации, для которой были разработаны рекламные продукты: ее название, сфера деятельности, целевая аудитория

	5 слайд «Определение понятий «логотип», «буклет», «флаер»
	Текст из пункта 1.2. 

	6 слайд «Обоснование цветовой гаммы рекламной продукции»
	Раскрыть основные цвета и их краткую психологическая характеристика

	7 слайд «Логотип» - фото логотипа
	Представить разработанный логотип компании, рассказать из каких элементов он состоит

	8 слайд «Флаер» - фото нарисованного продукта
	Рассказать о содержании флаера, озвучить его текст, раскрыть особенности данного текста

	9 слайд «Буклет» - фото буклета
	Раскрыть информацию, содержащуюся в буклете, указать на особенности текста

	10 слайд «Выводы»
	Выводы по работе


На выступление отводится 10 минут (защитная речь + ответы на вопросы аудитории).
image1.png
Ypanckue ropel Cuupn

Yykotka

Kanusunrpan

Kobim Kanvarka

Toancen
Baiikan




image2.jpeg




image3.jpeg
N N




image4.jpeg
arestectre




image5.jpeg




image6.jpeg




image7.jpeg




image8.png

image9.png
S e R
L AN e
«KHumKan «Espon «Ynutkan  «[lsoliHas napanensy
L ern) 2amialenbs) 3 danwu fconie) 3 gansto e
pasnep: pawnep: pasep: pawnep:
[M0xcolBm)  (20xeSOm) (210599 ) (1210 59 )

o passapore spasnopore o passopore spassopore
(20x-297mw)  (20x-26nw)  (20xeo33u)  ([210x3%4w)
«lapmowkay  «fapmolLKa «OKolkon «OKoWKOY
Jgomualnsal  3ponwalenss) 2 gans ) 3ganmup o)

paseps pamep: pasep: pasnep:
(20x-S9m)  (20xe9m)  (20xeDEww  (120xe%wm)

s passopore s passopore s passopore s passopore

(1210xo206me)  (1210% 398 p)  (1210% 308 mm)  (1210% +393 ]




image10.png
BHS 0B Maxet npesesauan Ha satuTy.pptx - PowerPoint (CBoi akTwsaLiam npoay«Ta) = -
[MABHAR | BCTABKA  AV3AMH  MEPEXOAM  AHVIMALMA  OKA3CMAVAOB  PELEHMPOBAHVE  BUA
- |2} Hanpasnerme Texcra = N anueka purypel - laiiT
AD % Bupesare =) EMaer T2 A& E,n:m P \NOoo DD [—} 5».3 Puryp # H
ol B rmporan | E1ceporm - 2] Buposns rexcr - ALLD B, o T amp upa- Be3swenms -
T S Oopuarroobpssiy | coatne BPesaen- | K K4S < & Aan T Mpeotpasonams s Smartart - || % L) Yr[5] oPA KO 2 s guryps - | Iy Bugenu s
Byep obmena ] Cnaiigel Wpndt i} A63au. ] Pucosanme | PepakTuposanme ~
(TR TSR CIE TR AR AT SR SR SR RN IR RXRT TN WA SR EUR RART TXR TR 20 TR BAE AR Ok V)
- : R —
= / TOCYARpCTBERROE aBTOHOMFOS |
- npocbeccuoHaABHOE |
- YIE T 0BpPasOBATCABHOE TApERACHIC
a ettt Crepanoncxoii 0baacTi
e s g
- R (HIDKHCTATHALCITE CTPOMTEABHEI KOAACARO, e
= | i |
H | Tema IpoeKTa: |
|
o A3BIK PEKAAMHOTO TEKCTA)
- BEIOARIA (
- Pyxosoanteas: T.A. ITepymrosa
- | =
- 2022 2
[ S— | o : =

caiiave10 - OF  pyccwin W evmesarva B | EE





image11.png
BHS 0B Maxet npesesauan Ha satuTy.pptx - PowerPoint (CBoi akTwsaLiam npoay«Ta) = - 8 X

EXTM| rveHan | BCTABKA  AVBAVH  MIEPBCOMM  AHMMAUMA  TIOKA3CIAVIOB  PELIEH3WPOBAHVE  B/A Boz
wpesars e+ . 1 Hanpaenenne rexcra - anuca puryp - st
ﬁ % Bup g B T A | % U e = Y Drvseagurypn - | dbk
. B Konwposars ~ o, E1CEp00m, []Buiposars recr . T omp iy Bc3awenums -
crasurs . KK 4§ seh-na-|A- opaaouTs Jxcnpecc-
. oopuaTio oSpasy | coepn, “ElPeasen~ 4 7B Mpeotpasosars s Smartart - ” KR @ e puryper - | 1 Brugenaro+
Eyep obmena 5 Coaiw wpnor 5 Ay 5 Pucosarne . Pegncruposanne -
” TR TR T R R Fi T S B A T S TR SR R T YT Tk T A W WX AR T T B
i |
3ameTkw K craiiay

3AMETGA W nPvMEsAHV B

= T





image12.png
Maxet npesesauan Ha satuTy.pptx - PowerPoint (CBoi akTwsaLiam npoay«Ta) = - x
TIABHAA | BCTABKA  AVBAVH  MEPEXOMM  AHAMAUVA  TIOKA3 CRAVIOB  PEUEHBUPOBAHME  BA Boz
ﬁ X Buipesars L T K K|t 1= I Honpasnenme rexcra~ SSO0O ] By U Dsomema gurpu- | i
e Pt~ L TN 2] Burpossas rexcr~ ATLDOOL "0 O ompap | Sesamens -
T S Gopuarno otpsy | e B Pwen~ 4 &~ ha- A~ T Mpeotpasonams s Smartart - || % L) Yr[5] oPA e @ Sbexter guryper | Iy Boipenims
Sy0ep ouena 5 Craiaw wpngr 5 g 5 Pucosare | peasiruposame ~
[T B IRT R TR AR RART ERT URE ENRFTURF AR TARE SURF-URE TUR SRT TURTRARY SUR TURE BUE IR O F 5

1 g *“

HuxmeTarunbckmi

FEET - 11eAb M 32AQYH IIPOEKTA

Q (DOPMYAI/IPOBlj(H Gepem 3 BreacHms

W pamedanin B





image13.png
Macer npeserauian 1a sauswry.pptx - PowerPoint (C6oi akTwsaunn npoayKTa)
Bro

AHAMAUWS  TIOKA3 CIAVIAOB  PELEH3VIPOBAHVE  BUA
s Haiirn

TIABHAA | BCTABKA  AVBATH  MEPEXOZ

" % Bupesans (=] Bvece- T ke T — SSO0O ] By D somes gurypu-
s B kanuporars - | = Eacopoams o 2] Buposras rexcr - ALLDS oM s Koy e damenm +
” Gopusrroobpmy | coapne BPamens | K K 4 S B Aar [A - T Mpeotpasonams s Smartart - || % L) Yr[5] oPA KO 2 s guryps - | Iy Bugenu s

Byep osmena 5l Craiig Wpnot 5 Agsay [ Pucosane | Pepaxruposanme ~

[T ETORE IR IR YRR R SO ENRT SR XA TR RUR RN WA NN THRT AT TR T ROK BRC TR TR TR TN =

1 g *“

HuxHeTarunbekmi
TP ONTEONLHBIN
chnenx

I/IH(l)opMaLu/m o
peKAaMI/IpyéMOM o0beKTe

* VkasbIBacM HasBaHUE npéjAnpmrmﬂ, KOTOpOE
PeKAIMIPYEM, HABOP JCAYT, IEACBYIO AYAHTOPHIO,
~rpacur paGoTsr —"Mo)Kqu) Pa3sOHTs HA ABA CAZHAA C
OAMHAKOBEIM HA3BAHHEM |

W pamedanin B





image14.png
BHS OB

“onnn |[ETEeR

-~ < Gopuar no obpasuy
Byep osmena

% Bupesans

CwiAn s 310

OF

Maxer npeseraunn Ha 3aLTy.ppix - PowerPoint (CBoi akTwsaumn npogykTa) x
AVBAH  MEPEXOfbl  AHVMALWA  MOKA3 CAMOB  PELIEH3VPOBAHVE  BWA Bxon
(=] Bvece- T K x|t 1= I Honpasnenme rexcra~ <NOo0 | Ga U Dsomema gurpu- | i
o Elcopoom " [£Tuponars reccr - ALLDSoM H S O omp i e -
i Bramens | K K 4 S B har A T Mpeotpasonams s Smartart - || % L) Yr[5] oPA e @ Sbexter guryper | Iy Boipenims
o o wowor . Aesau 5 [— AP —— "
= [ AR T ST H S S TR B W SR I R T W NI ik Hhk Y e AR TN =
H Onpepeserne moHATHIA
- «AOTOTHID, «GyKaeT», «raepy»
. =
° .
- H
5 »
| owers xcoaiay
PYCCKAA W MPUMEHAHIA B
1 T
w3 @ T





image15.png
BHS OB

Maxet npesesauan Ha satuTy.pptx - PowerPoint (CBoi akTwsaLiam npoay«Ta) 7 E - x

LGUIN TNABHAR | BCTABKA  [WA3AVIH  MEPEXOAB  AHMMALMA  TOKA3 CIWAAOB  PELEH3VPOBAHVE  BUA Bxoa
- P . £} Hanpasnenne rexcra ~ anueka purype! ~ @it
ﬁ X Bupesars {5 Qe BRSPS 1 erp 2 ) 22 3anuewa guryper~ | i H
. B2 Konnposars o, B3 B0 - []Buiposars rexcr - ALLDOO s Kommyp gurypn = | B Bavenars
crasurs . KK U S e na-|A- opaaouTs Jxcnpecc-
” Gopustro obpmy | coutne B Pamen 4 s awcfl-na-|A B Mpeospasosare s Smartart = | |4 N ) ¥ “ e @ Sbexter guryper | Iy Boipenims
Bydep o6mena ) Cnaiigel Wpndt ] A63au. ] Pucosarme | Pegaktuposarive ~
= TR TR TR AT I BT SRR T TR T S Ty S A S ST S EO SO TR TAE e T v =

: OGocHoBaHME NIBETOBOM

- TaMMBI PEKAAMHOM

IPOAYKIIUH

':‘ e Aas CO3AAHUTA

- PEKAAMHOM  TIPOAYKIIII

f T HUCIIOAB30BAAVICH IIBCTA. [

: CHHIIT,

: BeAsilt;

- 5
: :
- :

& .
o 3ameTky K cra)
A | o

cwinewz11 0 pycomii W evmesarva B | EE





image16.png
BHS 0B Maxet npesesauan Ha satuTy.pptx - PowerPoint (CBoi akTwsaLiam npoay«Ta) = - 8 X
OAAN TNABHAR BCTABKA AVBAAH MEPEXO/IbI AHUMALMA MOKA3 CNANAOB PELIEH31POBAHVE BUA Bxop
- N |2} Hanpasnerme Texcra = anueka purypel - laiiT
ﬁ X, Buipesams =) Evacer o KA 11f Hanp D..D Y o Suryp #n
. ER Konnposars ~ o, E3CEpocs [2] Boipostiars rexcr - " R 47 [ Konryp gurype = | B 3amerums +
cramms saars KK U S weh-na-|A- nopaoums Iecrpec-
T S Qopuatno o6pay | conine ‘B Pasaen~ 48 =il hac[A B Mpeobpasosars s SmartArt ~ “ e @ Sbexter guryper | Iy Boipenims
Bydep o6mena ] Cnaiigel Wpndt ] A63au. ] Pucosanme | PepakTuposanme ~
[T ETORE IR IR YRR R SO ENRT SR XA TR RUR RN WA NN THRT AT TR T ROK BRC TR TR TR TN =

=

HuxmeTarunbckmi
TP ONTENBHAIN
onnenx

AoroTHIa B IBeTe 1 1/6

W pamedanin B

SAMETKN




image17.png
BHS 0B Maxet npesesauan Ha satuTy.pptx - PowerPoint (CBoi akTwsaLiam npoay«Ta) x
OAAN TNABHAR BCTABKA AVBAAH MEPEXO/IbI AHUMALMA MOKA3 CNANAOB PELEH3VPOBAHWE BUA Bxop
- |2} Hanpasnerme Texcra = anueka purypel - laiiT
f' ¥ Bupesars =) EMocer T lx a2 11f Hanp =S Y o Suryp #n
D g p be n} & o »
. 2 Konuposars - o, £ CopoTs " [3]Buiposars rexcr - P - Konyp uryper~ | e Jamenuers ~
T S Qopuatno o6pay | conine ‘B Pasaen~ 48 =il hac[A B Mpeobpasosars s SmartArt ~ “ e @ Sbexter guryper | Iy Boipenims
Byep osmena 5l Craiign Wpnot 5 Agsay [ Pucosane | Pepaxruposanme ~
= O VX0 TSR IR TRRY YA AXRC RNR RNRT RN RN TR WA IR SRR TR RN RN AR HERE 0 TR TAE A TRV =

12304

PR TR RURY HRY DORE

3ameTkw K craiiay

PyCCKiA

cwinswzi1 05

HuxmeTarunbckmi
TP ONTENLHAIN
onnenx

W pamedanin B

SAMETKN

RU.

1505
07.022023




image18.png
BHS 0OF Maxer npeseraunn Ha 3aLTy.ppix - PowerPoint (CBoi akTwsaumn npogykTa) x
TMABHAR | BCTABKA  AVBAVH  MEPEXOMW  AHWMALVA  MOKA3CAVIOB  PEUEHBUPOBAHVE  BIA Boz
- £ Hanpasnenne rexcra - B — it
ﬁ X Bupesare (2] Evser Tk x| U B~0o0q g Y D - |
. e = o 2] Beiposrie rexcr - ALLD B, o T amp upa- Be3swenms -
cramms saars el A nopaoums Iecrpec-
T S dopuarnootpmy | e BPwaens | K K4S B Aa- [ A B Mpeospasosare s Smartart = | |4 N ) ¥ (i e @ Sbexter guryper | Iy Boipenims
Sy0ep obmerna 5 Cosian wpngr s e sl pwoswme i eaxuposanne ~
[T B IRT R TR AR RART ERT URE ENRFTURF AR TARE SURF-URE TUR SRT TURTRARY SUR TURE BUE IR O F 5

J | —
1 |

cwins w31 O3 pycomii

ERRE SRS DURE TARE OURE TS DAY

PR TRY RURY THRY DORY

3ameTkw K craiiay

Huxmerarnsckmi
CTPOMTERRHbIA
Konnenx

* ®oro mam ckaH haaepa

3AMETGA W nPvMEsAHV B





image19.png
BHS B Maxet npesesauan Ha satuTy.pptx - PowerPoint (CBoi akTwsaLiam npoay«Ta) x
OAAN TNABHAR BCTABKA AVBAAH MEPEXO/IbI AHUMALMA MOKA3 CNANAOB PELIEH31POBAHVE BUA Bxop
- N |2} Hanpasnerme Texcra = anueka purypel - laiiT
ﬁ X, Buipesams =) Evacer st A a8 11f Hanp D..D Y o Suryp #n
. ER Konnposars ~ o, E3CEpocs [2] Boipostiars rexcr - " R 47 [ Konryp gurype = | B 3amerums +
cramms saars KK U S aeh-na-|A- nopaoums Iecrpec-
” Gopuar o o6pay | g ‘B Pasaen~ 48 =il hac[A B Mpeobpasosars s SmartArt ~ “ e @ Sbexter guryper | Iy Boipenims
Bydep o6mena ] Cnaiigel Wpndt ] A63au. ] Pucosanme | PepakTuposanme ~
B NN PO IR RN BN B AT BN TR AR TERY TR SR AT RN AT TR SURT TAR EAR BN TR IR TIAE ) =

" —y
' 1

CIAGHEQ A
34 BHIDAHHE] B
3ameTkv K craiiay

HuxHeTarmnbekui
CTpOuTentHbIA
konnenx

BriBoasbl

. ‘{aé’n: BEIBOAOB U3
3aKArogeHUs

3AMETGA W nPvMEsAHV B





image20.png
BHS Maxer npeseraunn Ha 3aLTy.ppix - PowerPoint (CBoi akTwsaumn npogykTa) @ -
CTIABHAR | BCTABKA  VBAVH  NEPEXONM  AHUAMAUVA  TIOKA3CTAWIOB  PEUEH3MPOBAMVE 8L
B Ex,ampm, =) D T e = - W rersnnerne e SNOoo- 2 P Ersenns | i
e Py = L T 2] Beiposrie rexcr - ATLDOOL 0 omppnn | S -
2 ¥ GopuaTro obpay | caig EPaaen~ 4 Gl T Mpeobpasosars & Smartart - | |4 N\ { ) v Y - @ et purypui | 1Y Bogennme ~
wpnor 5 g 5 Pucosare . Pegncruposanne -
LB 3 2 L0 L2 3 A5G 7B 09 10 AL A2 5

Byep osmena 5 Craiign
11201101019 18171615

E—J g
]

Huxmerarnbckmi
CTROMTERRHbIA
konnenx

W pamedanin B

cwin e OB - pyccai





