Участники: дети подросткового школьного возраста (30 человек). 
Пояснительная записка:
1) Краткое описание идеи: знакомство детей с навыками видеомонтажа и профессией мультипликатора. 
2) Цель: способствие развитию режиссёрских, творческих, актёрских и ораторских способностей детей с помощью создания собственного мультфильма и его рекламы. 
3) Задачи: 
- объединить участников команды с помощью общего дела;
- повысить интерес участников к профессии мультипликатора и видеорежиссёра;
- познакомить участников с техникой «stop-motion» и пластилиновой мультипликацией;
- развивать творческие способности участников;
- помогать бороться со страхом сцены и публичными выступлениями.
4) Предполагаемые результаты:
В процессе данного отрядного дела дети научились работать в микрогруппах таким образом, чтобы принести успех целой команде. Они прошли профориентацию, изучая особенности видеомонтажа, технику мультипликации. Они смогли создать собственный продукт, а затем преподнести его. 
5) Форма дела: коллективно творческое дело.  
6) Педагогические возможности:
-умение привлечь внимание детей и формировать у них интересы к делу; 
-максимальное вовлечение детей в организацию совместной деятельности; 
-практическое применение полученных знаний.
7) Место и роль дела/занятия в образовательном процессе: 
данное мероприятие можно провести в рамках основного периода смены. 
8) Условия проведения дела/занятия: 
не требуется предварительная подготовка участников.
9) Перечень необходимого реквизита и оборудования: 
Картон (10 листов), белые листы (30шт), пластилин (30 кусочков (3 упаковки по 12 штук), телефоны, программа для видеомонтажа, ватманы (5 штук), цветные карандаши (5 упаковок), цветные фломастеры (5 упаковок), символические подарочки (30 шт.), колонки, 2 микрофона, проектор, 5 столов, 30 стульев. 
10) Рекомендуемое помещение: средняя светлая аудитория со стульями, желательно наличие небольшого расстояния между импровизированной сценой и зрителями.
11) Дидактические материалы: 
См. приложение 1.
План проведения дела/занятия:
Сценарий дела или подробный план-конспект проведения занятия 
[bookmark: _gjdgxs]Этапы:
1. Подготовительный этап: устанавливаем идею, цель, задачи данного отрядного дела; прописываем сценарий. (Делает педагог)
2. Коллективное планирование: сообщаем детям о данном мероприятии; рассказываем вступительную историю. (Делает педагог)
3. Коллективная подготовка: изучаем технику видеомонтажа, готовим реквизит для создания мультфильма, изучаем способы озвучивания мультфильма, изучаем способы продвижения собственного товара, создаём рекламу созданному мультику. (Работа всего коллектива)
4. Проведение дела. (Работа всего коллектива)
5. Анализ проведённого дела. (Работа всего коллектива)
Сценарий.
Старт тематического дня.
Этап с 10.00-11.00

Ведущий: Здравствуйте, ребята. Мы рады приветствовать Вас в Центре поддержки одарённых детей «Стратегия». Сегодня у нас с Вами необычный день, ведь он тематический. И мероприятия наши будут связаны с очень интересной профессией, объединяющей в себе и работу с видеоредактором, и создание собственных легенд, и умение лепить из пластилина. Что это за профессиия?
*дети отвечают

Ведущий: Да, правильно, сегодня мы попробуем стать настоящими мультипликаторами, постараемся освоить технику видеомонтажа и даже снимем собственный мультипликационный фильм. Мы самостоятельно придумаем захватывающую историю, озвучим нашу легенду, а героев мультфильма сделаем своими руками. 
Давайте с Вами подумаем, что же такое мультипликация?
*дети отвечают

Ведущий: Все Ваши ответы правильные. Мультфильм или мультипликационный фильм, анимационный фильм — это фильм, выполненный при помощи покадрового запечатления созданных художником объёмных и плоских изображений или объектов предметно-реального мира на кино- и видеоплёнке или на цифровых носителях. В основном, все мультфильмы либо рисованные, либо выполненные при помощи графики. 

«Мультипликация» же в переводе с латинского означает «умножение», поэтому первые художники как раз тем и занимались, что размножали сделанные заранее рисунки. 

Для «оживления» нужно было сделать множество рисунков одного и того же объекта, на каждом из которых он изображается чуть-чуть по-другому. В проекторе за секунду могло пробежать 24 кадра, поэтому для глаза смена картинок была незаметна, но в то же время получалось движущееся изображение. Для мультфильма, длящегося всего одну минуту, требуется 1440 рисунков. 

Позднее, когда появились не только рисованные, но и кукольные
мультфильмы, для них придумали другое название - «анимация» (от
латинского слова «анима» - душа и означает «одушевление»). Но многим
более близко старое и привычное понятие мультипликации.

Наиболее известны следующие виды мультипликации:
1) графическая (рисованная) – в фильме действуют
рисованные герои;
2) предметная (объемная) – действуют предметы, куклы;
3) перекладная – плоские марионетки, вырезки.

Самым известным мультипликатором начала 20-го века был Уолт Дисней. Своего знаменитого Микки Мауса он рисовал вручную.  

Съемочную группу фильма составляет коллектив от 30 до 150 человек и более: сценаристы, режиссеры, художник-постановщики, художники-одушевители, прорисовщики, контуровщики, заливщики, операторы, композиторы, актеры. 

Первые мультфильмы из пластилина были созданы в 1908 г. в США. Однако с 1920-ых гг. популярность пластилиновой анимации упала в связи с развитием традиционной анимации. В нашей стране первый мультфильм, выполненный при помощи техники пластилиновой анимации, был снят в 1981 году. Автор - Александр Татарский. Его «Пластилиновая ворона» была создана по мотивам известной басни И. Крылова «Ворона и лисица». Сейчас мы посмотрим на данный мультфильм. См. Приложение №2. 

*Дети смотрят мультфильм. Длительность 20 минут.
(Ответственный за включение апаратуры – Самсонов Д.А.)  

Вплоть до 90-ых годов в России не было студий, где аниматоры могли работать с пластилином и снимать шедевры. Поэтому пластилиновые мультфильмы создавались редко, причем в их основу была положена классическая или кукольная анимация. 

Кадры такого мультфильма в буквальном смысле создаются руками. Каждый кадр после создания фиксируется фотокамерой, а затем аниматоры вносят в него изменения и снова фиксируют новый кадр.

В пластилиновой анимации существует несколько техник:

Перекладка. Композиция состоит из нескольких слоёв персонажей и декораций, которые располагаются на нескольких стёклах, расположенных друг над другом, камера находится вертикально над стёклами. Персонажи и декорации для этого вида анимации делаются специальной, плоской формы. В настоящее время в связи с новыми компьютерными технологиями монтажа каждый слой снимается отдельно, после чего все слои совмещаются в монтаже. Этот вид анимации используется для удобства анимирования персонажей. 

Объёмная анимация - классическая пластилиновая анимация, принцип которой схож с кукольной анимацией, при которой объёмные, «настоящие» персонажи располагаются в объёмной декорации, но эту анимацию делать гораздо сложнее, так как в отличие от перекладки анимировать персонажей сложнее, их необходимо специально укреплять в декорации, делать дополнительные опоры и подвески. В этой технике был снят фильм «Кот в сапогах».

Комбинированная анимация. Это современный вид анимации, похожий по технологии на съёмку фильма «Аватар», при которой персонажи снимаются по отдельности на зелёном или синем фоне, после чего при помощи монтажа «вживляются» в снятые отдельно пластилиновые миры. В данном виде пластилиновой анимации основной объём работы приходится не на работу с пластилином, а на работу с компьютером. 

Создание любого мультфильма начинается с поиска сюжета. Затем пишется сценарий, делается раскадровка. Следующий этап — создание персонажей, декораций, установка правильного освещения в студии. После этого можно начинать снимать на фотоаппарат, в нашем случае это камера телефона, каждое малейшее движение персонажей. Весь отснятый материал переносится в компьютер и с помощью специальных программ монтируется. В студии звукозаписи записывается озвучка и накладывается на ролик. Поэтому даже коротенький пластилиновый мультфильм требует немало времени. 

Наш будущий мультфильм будет выполнен в технике stop-motion. Это техника создания анимационного фильма, при котором режиссёр физически перемещает объекты, фиксируя на фотографии каждое изменение. Но, даже не имея специальных редакторов и такого большого опыта, все равно можно сделать свой мультфильм. Мы покажем вам, как можно сделать мультфильм, используя для этого только мобильный телефон и подручные средства. А как всё это будет происходить, мы узнаем с Вами на следующем сборе. 


Этап создания сюжета.
11.00-11.30

Каждой команде (3 команды по 10 человек в каждой) раздаётся 3 свёртка. В первом - герои, во втором - декорации, в третьем - жанры. 

Ведущий: Мы уже с Вами говорили, что создание любого мультфильма начинается с поиска сюжета. Мы же не будем искать сюжет, а придумаем его самостоятельно. Для того, чтобы у Вас получился полноценный мультфильм, Вам необходимо создать легенду. Мы будем использовать метод случайного слова. У нас будут отдельные элементы, которые помогут создать единый сюжет. Перед Вами два свёртка: персонажи и декорации. В каждом из них лежат соответствующие бумажки. Каждому участнику команды нужно вытянуть только одну бумажку: либо персонажа, либо декорацию.

*ребята вытягивают по одной бумажке из любого мешочка.
(Предоставляет свёрток – тьютор). 

Ведущий: Отлично, теперь мы знаем, кто и что будет у нас в кадре. Но для сюжета чего-то не хватает. Чего же? Правильно, жанра. Сейчас мы его определим тем же способом. Для этого у нас есть третий мешочек. Ко мне сейчас подойдут тьюторы и вытянут по 1 бумажке, а затем озвучат Вам написанное. 
*тьюторы подходят к ведущему, вытягивают по 1 записке. 

Давайте теперь вместе придумаем, в какой истории могли бы встретиться все эти персонажи. 
Создатели мультфильмов студии Pixar в курсе по сторителлингу рекомендуют пользоваться развернутым вариантом трехчастной структуры:
Однажды...
Каждый день...
До тех, пор пока однажды не произошло...
Из-за этого...
Из-за этого...
Из-за этого...
И вот наконец...
И с тех пор...
Мораль этой истории -

Если дополнить эти предложения действиями героев и событиями, мы получим историю, в которой будет завязка, развитие и кульминация, развязка. Сейчас Вы получите распечатанный 

*Участники командой дополняют предложения и придумывают историю, записывают её на листочек. На это ребятам отводится 20 минут. 

Этап детайлинга.
История создания пластилина.

Ведущий: Ребята, Вы создали собственную легенду, теперь нужно переходить к созданию героев. Так как мы снимаем мультик из пластилина, то нужно понять, а что вообще такое пластилин? Откуда он появился? 

Изготовление персонажей и декораций.

Каждый из вас знает, что он будет лепить, вместе мы определились с сюжетом. Мы изучили и всю историю пластилина. Так что можем приступать к лепке.

*Участникам раздаётся пластилин, начинается лепка фигур. (Ответственный за раздачу материала - 

Обед.

Этап съемки и монтажа.

На данном этапе участники совместно с тьюторами расставляют декорации и персонажей по мини съёмочной площадке.

Ведущий: Как вы помните, наш мультфильм будет выполнен в технике «stop-motion», то есть мы не снимаем видео, мы делаем фотографии: по несколько на каждое движение. Чем больше фотографий на движение вы делаете, тем более плавным оно получится. Для создания эффекта видео, в котором фигурки будто оживают, камеру нужно зафиксировать. Сейчас Вы должны из картона сделать фон Вашего будущего мультика, после чего можете расставлять декорации и героев в соответствии с Вашими сценариями. 
*Длительность – 10 минут. 

Ведущий: Вот Вы и расставили все декорации, всех героев, теперь необходимо начинать съёмку. Для этого Вам потребуется взять телефон и открыть камеру. Закрепите телефон на одном месте. Сделайте снимок, но телефон не убирайте с исходной точки. Далее меняйте расположение персонажа, его движения, делайте ещё один снимок и т.д., пока Вы не отснимете все движения.
*Длительность – 30 минут. 

Получившиеся кадры Вам необходимо добавить в видеоредактор. Скачивайте приложение YouCut. Скачав его, создавайте своё видео. Для этого Вам необходимо выделить все необходимые фотографии и настроить время их трансляция – 0,2 секунды. 
*Длительность – 30 минут. 

Этап озвучивания.

[bookmark: _GoBack]Пока часть из Вас расставляет декорации.  В соответствии с сюжетом участники на диктофон записывают озвучку. Получившуюся аудиодорожку накладываем на видео, вносим финальные коррективы. Демонстрация результата. 

Этап создания рекламы.

Ведущий: Ребята, Вы были настоящими волшебниками, создавали мультики, придумывали легенды, лепили персонажей. Так вышло, что своим творчеством Вы привлекли на Землю настоящих магов. Маги стали спорить, какая же команда создала более качественный и крутой мультик, но так и не пришли к общему выводу, поэтому они отправили Вам ещё одно испытание.

Раз Вы уже освоили все тайны видеомонтажа и мультипликации, то с лёгкостью сможете доказать, что успех любой корпорации – это не только качественный товар, но и хорошая реклама. Собственный продукт не будет востребован без продвижения на различных площадках, без оригинальной составляющей. Поэтому сегодня мы с Вами будем настоящими пиар-менеджерами.

Избитое выражение «реклама - двигатель торговли» с каждым днем становится все актуальнее и в этой тенденции прослеживается бесспорная заслуга создателей качественных рекламных сообщений. С рекламой мы сталкиваемся ежедневно, а вот с эффективной и привлекательной рекламой, увы, нечасто. Наиболее действенным видом рекламы в настоящее время считается видеореклама. С чего началось развитие видеорекламы и каковые ее перспективы?

Рекламный видеоролик – это набор зрительных образов, которые способны заинтересовать зрителя и заставить его совершить покупку. Динамичная видеореклама, подобно остросюжетному фильму, способна с первых секунд захватить внимание зрителя. В хорошей рекламе, как и в увлекательном киношедевре, должна быть завязка, кульминация и развязка. Но если формат кино предусматривает относительно неспешное и поэтапное изложением сюжета, то создатели видеоролика должны хорошо постараться и уместить гениальный сюжет в 60, а то и в 35 секунд.

Развитие видеорекламы началось с трансляции первого в мире рекламного ролика в 1939 году. Экспериментальная реклама, в которой одна иллюстрация сменялась другой под комментарии диктора в прямом эфире, была очень хорошо воспринята зрителями, поэтому уже через девять лет в сфере производства видеорекламы произошли небольшие изменения и героями рекламы стали еще и рисованные «мультяшные» персонажи. У видеорекламы есть одно уникальное преимущество перед другими видами рекламы – она способна одновременно воздействовать на эмоции человека и формировать запоминающийся образ. Хорошая реклама никогда не будет раздражать зрителя, не будет скучной или недостоверной. Кстати, что касается недостоверности, то реклама, которая лишена правдивости, никогда не убедит зрителя совершить покупку. Но если же нереалистичный сюжет оправдан и вызывает нужные ассоциации, то у рекламного видеоролика есть все шансы стать успешным.

Видеореклама, которая транслируется на ТВ, считается наиболее дорогостоящей и эффективной с точки зрения воздействия на сознание зрителей. Формат ТВ предполагает большой охват аудитории, а одним из основных преимуществ телевизионной рекламы является ее значительная убедительность на уровне подсознания. Большая часть успешных видеореклам, транслируемых на ТВ, на самом деле побуждает зрителя приобрести рекламируемый товар и формирует особое впечатление о рекламируемой продукции. Видеоролики, которые транслируются на ТВ, считаются наиболее зрелищным и эффективным способом передачи рекламных сообщений. Помимо очевидных преимуществ у телевизионных рекламных роликов есть несколько недостатков. Во-первых, высокая стоимость проката ролика и существенные затраты на его изготовление, а во-вторых, телевизионный рекламный ролик нельзя просмотреть повторно в любое удобное время или же остановить, исключение составляют лишь просмотры роликов по Smart TV.

Рекламные ролики в интернете – это еще один вид видеорекламы, который играет огромную роль в развитии online-рынка. Рекламные ролики в интернете очень быстро распространяются в сети, а если ролик качественный и привлекательный, то пользователи с большим удовольствием делятся им друг с другом. Еще одно существенное преимущество рекламы в интернете состоит в том, что она может существовать в формате видеоконтента или же размещаться вместе в видеоконтентом. Видеоролики, размещаемые в местах продаж, активно влияют на окончательное решение покупателя и буквально «заставляют» его совершить покупку, а рекламные ролики, транслируемые в общественных местах, отличаются своей информативностью, лаконичностью и содержательностью.  

Но что ещё необходимо для создания узнаваемости продукта? Правильно- личный бренд. А это и афиша, и название. 

Сейчас Вам необходимо:

1) Дать название мультику. 
2) Нарисовать афишу мультика. (Для этого каждой команде выдаётся ватман, карандаши и фломастеры). Время создания плаката – 1 час. 
3) Презентовать готовую продукцию. На презентацию команде отводится 10 минут. 

Ведущий: Вы все сегодня славно постарались, сделали очень много хороших дел. Расскажите, понравился ли Вам процесс? С чем возникли проблемы? Как Вы распределяли роли? Как думаете, пригодится ли Вам полученный навык создания мультфильмов в жизни? (Начинается обсуждение и анализ общего дела, работы в микрогруппах).

Детям предлагается современный способ анализ работы в команде. Участники закрывают глаза, им задаются вопросы: «Самый оригинальный участник команды?», «Кто дольше всех лепил персонажей?», «Кто ничего не понял?», «Кто был самым энергичным?» и т.п. Это позволит определить уровень заинтересованности участников команды. 

Также предлагаем детям показать, насколько они поняли материал:
5 пальца - на отлично
4 пальца – хорошо
3 пальца – удовлетворительно 


Ведущий: Спасибо Вам, ребята, за такой чудесный день, за то, что вы с радостью решили попробовать себя в столь занимательном деле. Мы верим, что данные навыки пригодятся Вам в будущем.


Завершается данное мероприятие определением победителями в номинациях: -лучший мультифильм;
-лучшая работа в команде;
-лучшая самопрезентация;
-самая быстрая команда.

По итогам мероприятия детям вручаются символические подарки. 

Приложение №1.

1. ВидеоЗаяц [Электронный ресурс]. – https://videozayac.ru/blog/15-programm-dlya-sozdaniya-animacii/#adobe-animate 
2. История Мультипликации [Электронный ресурс]. - https://zen.yandex.ru/media/blackmariakino/istoriia-razvitiia-multiplikacii5b604acec5559500a9c1c7f1 
3. DTF [Электронный ресурс] - https://dtf.ru/cinema/20573-ozhivshie-kukly-istoriya-stop-motion-animacii 
4. GENVIVE [Электронный ресурс] - https://geniusrevive.com/metod-sluchajnogo-slova/ 
5. Яндекс Дзен [Электронный ресурс]- https://zen.yandex.ru/media/canva/17-glavnyh-pravil-storitellinga-kak-sozdavatistorii-5e41c1fc3daffa442a676d87 
6. Развитие видеорекламы [Электронный ресурс] - https://palmiravideo.com/articles/videoreklama-istoriya-razvitiya/ 

Приложение №2.

Ссылка на мультфильм: 
https://yandex.ru/video/preview/?filmId=613317862084031916&from=tabbar&parent-reqid=1638376677675851-7101452646912042550-vla1-5252-vla-l7-balancer-8080-BAL-8386&text=мультик+пластилиновый+ворона+и+лиса 
