
1. Пояснительная записка
1.1. Актуальность выбранной темы
Тема субкультур является особенно актуальной в наше время, так как в современном мире многие субкультуры развились в крупнейшие образования, заметно влияющие на человеческий социум, а особенно на молодежь. Молодежь – одно из главных богатств любого общества, важнейший движущий его фактор. Но прежде чем стать представителем молодёжи, ребёнок считается подростком. Подростки находятся в постоянном состоянии конфликта с самими собой и окружающим их обществом: они уже не позиционируют себя с детьми, так как ощущают увеличившиеся к ним требования и резко возросшую ответственность за свои поступки и решения, которые они учатся нести, но при этом взрослые еще не принимают подростков как равных себе. Каждый день по всему миру возрастает число подростков, которые становятся неформалами. Мы привыкли считать, что неформал - значит плохой.  Действительно ли опасны современные молодежные субкультуры, какие потенциальные угрозы они могут нести? 
1.2. Анализ литературы по выбранной теме
По данной теме я провела анализ следующих литературных источников:
1. Левикова, С. И. Молодежная субкультура: учеб. пособие / С. И. Левикова. – Москва: Гранд : Фаир-пресс, 2004
 «Субкультура (лат.sub — под и cultura — культура; подкультура) в социологии и культурологии — часть культуры общества, отличающаяся от преобладающей, а также социальные группы носителей этой культуры. Субкультура может отличаться от доминирующей культуры собственной системой ценностей, языком, манерой поведения, одеждой и другими аспектами» (использование в презентации к классному часу слайд № 3)
2. Луков В. А. Хип-хоп культура // Знание. Понимание. Умение. 2005. №1. С. 147–151.
«Контркультура обозначает такую субкультуру, которая не просто отличается от доминирующей культуры, но противостоит, находится в конфликте с господствующими ценностями»
3. Неформальные молодежные сообщества Санкт-Петербурга: теория, практика, методы профилактики экстремизма/ Под редакцие Козлова А.А., Канаяна В.А. – Спб, 2008
Использовала в мероприятии следующие данные:
Таблица 1. Различия между субкультурой и контркультурой.
	Молодежная субкультура
	Контркультура

	основная атмосфера – игра
	основная стихия – митинг

	наличие оппозиции «они» – «мы»
	наличие общего значимого врага

	конструктивная деятельность, направленная на создание своего мира
	деструктивная деятельность, направленная на победу над «врагом»

	борьба за выживание
	борьба за победу

	закрытость, эскапизм
	открытость, противостояние и война

	уход от встреч с врагом
	постоянный поиск встреч с врагом

	пассивно-оборонительная позиция
	агрессивно-наступательная позиция

	цель – изменение самого себя
	цель – изменение общества



Средства периодической печати:
1. Левикова С.И. Готика как она есть, или о старо-новой молодежной субкультуре. Научная статья о субкультуре готов в журнале "Философские науки" 2006 г. № 7-9, с.9-11 
Слово «гот» произошло от английского gothic – варварский, грубый. Как и многие другие субкультуры, готы появились в 1970-х в Великобритании на базе панк-движения. Изначально готами становилась преимущественно молодежь. Сегодня это люди полного спектра возрастов: от 14 до 45 лет и старше.

Интернет – источники:
1. Молодежные субкультуры: уход из «лицемерного» мира// Информационное агентство Бел РУ – новости Белгорода он-лайн (электронный ресурс), режим доступа: http://www.bel.ru/news 
3. Причины возникновения и типологии молодежных субкультур// EducationandScience (электронный ресурс), режим доступа:  доступа: https://studbooks.net/610838/kulturologiya/kontrkultury 
     5. Субкультуры (электронный ресурс), режим доступа: https://molportal.ru/content/molodezhnye-subkultury-novogo-pokoleniya-ili-novye-realnosti-v%C2%A0mire-molodezhnykh-subkultur
7. Эстетика готической субкультуры// Gothic-photo.ru. Готические фотографии (электронный ресурс), режим доступа: https://sub-cult.ru/chtivo/sub-cult/6693-goty-opisanie-subkultury-foto-video      
    8. Субкультура// Википедия – свободная энциклопедия (электронный ресурс), режим доступа: https://ru.wikipedia.org/wiki/Субкультура 
2. Цели и задачи
Цель:  обеспечение   условий    для   создания  активной и деятельностной среды, способствующей становлению, развитию,  воспитанию нравственных качеств, критического мышления обучающихся; формированию новых жизненных ценностей  и представлений о контркультурах как опасных для психического здоровья подростка явлениях в современном обществе.
Задачи:
1     выявить    уровень информированности обучающихся  по данной теме;
2. выяснить  особенности  различных  современных молодежных  субкультур,   их основные  течения,  и традиции; 
3.  сформировать  представления  у обучающихся о контркультурах как опасных для психического здоровья подростка явлениях в современном обществе; 
4.   развивать творческое и критическое мышление, способность работать в группе  и коллективе
5.   воспитать чувство толерантности к различным видам  молодежных субкультур 
Методы:
Словесные:
- рассказ;
-  обсуждение в группах;
- диалог;
- дискуссия.
Наглядные:
- презентация.
Классы: в мероприятии  могут принимать участие обучающие  9-11  классов.
Оборудование: интерактивная доска, мультимедийный проектор, презентация, (по  теме классного часа) для обучающихся  (Приложения 1-16), 













Сценарий классного часа

- Здравствуйте ребята! Сегодня наша с вами встреча посвящена очень интересной теме, которую вы сами сейчас мне сформируете. Давайте с вами вспомним, что называют культурой?
-   Культура – это система ценностей, норм, правил  поведения в обществе,  образование, образованность, система знаний. 
-  Культура, согласно  толковому  словарю русского языка С. И. Ожегова – совокупность общественных, духовных, производственных достижений людей (слайд №2). Но в то же время все мы разные. Не только внешне у каждого есть  свой внутренний мир, который и определяет жизнь человека, его поведение, успехи и неудачи. 
-  Как вы думаете, что такое субкультура?
- Это когда  люди объединяются в группы по интересам – и дети, и подростки, и молодежь, и взрослые, старики. В зависимости от того, какие интересы положены в основу организации, возникают и различные типы объединений (слайд №3)
- Итак, субкультура – это часть общей культуры, системы ценностей, обычаев, традицией, присущие определенной  социальной группе, обычаями, нормами, традициями; своеобразный клуб по  интересам, в котором принято встречаться, вместе проводить время. Свои субкультуры имеют не только возрастные когорты и особые слои молодежи, но и профессиональные группы. Субкультуры есть у врачей, космонавтов, актеров, телевизионщиков, учителей… 
- А попробуйте расшифровать сленг тележурналистов: «кирпич», «консервы», «лайв», «линейка»... (КИРПИЧ – безразмерный и занудный сюжет; ЛАЙВ (от английского live – живьем) - единица журналистского материала, в котором жизнь показана такой, какой она есть, т.е., без закадрового текста и прочих профессиональных ухищрений. Наряду с «лайвом» в репортаже используется «синхрон» - фрагмент прямой речи интервьюируемого человека).
ЛИНЕЙКА – выстроенный по дням недели и времени выхода график эфира программ. Вместе со словами «шер» (от английского share – доля), рейтинг и «тОтал» составляет лексикон типичного телевизионного сноба. 
КОНСЕРВЫ – снятый впрок сюжет на случай информационного дефицита (обычно наступает летом или в первую декаду января в разгар отпусков(слайд № 4)).
-  Прочитайте  стихотворение на слайде (слайд № 5), как вы думаете чему посвящено наше мероприятие? (Приложение  № 1)
-   Молодежным субкультурам?
- Я дополню тему сегодняшней встречи вопросом  «Молодежные субкультуры: бунтую - значит, существую?»(слайд № 6)
-  Что вы знаете о современных молодежных субкультурах? Я прошу, вас заполнить анкету (Приложение № 2). В конце нашего разговора, мы проанализируем, что изменилось в ваших знаниях и в вашем отношении к субкультурам.
 -  Что  такое молодежная субкультура?
- Молодежная субкультура – это модели поведения, стили одежды, музыкальные предпочтения, язык (сленг), специфические ценности и их символические выражения, характерные для групп молодых людей (12−25 лет (слайд №7)). 
-  Давайте вместе с вами заполним кластер «Молодежные субкультуры» (слайд №8) (Приложение № 3).
(заполнение кластера: Формальные – детские и молодежные организации, деятельность которых регулируется государством, законами и правовыми документами. Виды: политические, правозащитные, спортивные, досуговые, экологические, религиозные. Неформальные – отличаются от других своими взглядами, принципами, убеждениями. Создают группы, имеют свой имидж, имеют свою символику и атрибуты, обязательно есть лидер).
- Кто такие неформалы?
- Неформалы — это те, кто выбивается из определенных рамок  нашей жизни. Они не  вписываются в привычные правила поведения. Стремятся жить в соответствии со своими собственными, а не чужими, навязываемыми извне интересами.   Человек неформал - это попытка показать свою индивидуальность, сказать «серой массе» - «Я - личность», бросить вызов миру с его бесконечными буднями.
–  Каковы причины возникновения неформальных объединений?
           социальная несправедливость;
кризис общества и семьи;
бюрократизм государства и общественных организаций (особенно учебно-воспитательных учреждений);
неудачная организация систем социального воспитания;
плохая организация досуга;
разочарование молодежи в нравственных идеалах и ценностях общества;
формирование взглядов и норм, вступающих в противоречие с общепринятыми взглядами и нормами.
- Как вы думаете, почему чаще всего подростки вступают в неформальные объединения?
одиночество непонимание родителей
стремление к защищенности
стремление к самоутверждению
подражание, группирование
стремление к свободе
стремление компенсировать недостатки традиционных институтов семьи и школы
протест против лицемерия и неискренности «взрослой» культуры
и стремление к самостоятельности
потребности в модной одежде, сексуальном удовольствии, употреблении спиртного, наркотических веществ
- А,  какие знаете вы   молодежные  субкультуры? (заполняем кластер до конца)
- Теперь мы вами немного поиграем,  на  слайдах  изображены слева современные молодежные субкультуры и  справа характеристики к ним, подберите к каждой субкультуре свою подходящую ей характеристику? (слайд № 9)
(Приложение № 4)
- Итак, ребята, вы видите, какое множество  существует различных  молодежных субкультур и не про все, мы вами еще знаем,  начнем наше увлекательное путешествие и познакомимся с ними: я, попрошу вас  разделиться на группы (по 4  человека). На ваших столах лежат информационные листы с характеристиками некоторых из молодежных объединений (Приложение 5-16).  Я даю вам на подготовку 10 минут и после истечения этого времени, каждая группа дополнит мой краткий обзор о каждой субкультуре. (Ученики должны рассказать другим группам с помощью информационных листов о своих субкультурах (история возникновения, стиль одежды, музыка, взгляды. Вместе с рассказами групп идут дополнительные слайды с фотографиями субкультур)).
Итак, начнем нашу экскурсию  в мир молодежных субкультур:
1. Байкеры (англ. biker, от bike motorbike motorbicycle “мотоцикл”) –- любители, поклонники мотоциклов. Для байкера мотоцикл — образ жизни.
Байкерское движение зародилось в США, проникло в Европу и какое-то время входило в состав субкультуры, когда байкеры были разделены на несколько агрессивных и враждующих группировок. 
Внешний вид: бандана, «косуха». Байкеры часто отпускают длинные волосы, бороды.
Символ байкеров — череп, который символизирует бесстрашие перед лицом опасности и смерти.
Философия байкерства — это гимн мужественности и братству.
(Приложение № 5) (слайд № 10)
2. Панки Их лозунг: "Все мы разные, все мы равные!" Понятие "панк" уже давно стало синонимом антифашизма. Панки – внешне неприглядны. Обращают на себя внимание прически: гребень, чуб, ирокез. Одежда панков: кожаный пиджак на голое тело, одежда из холщовой ткани. Серьги на лице и в ушах. Их отличает грубый жаргон, непристойное поведение, они беспредельники. Там, где появляются панки, происходят драки, грабежи, насилие.) Считается, что субкультура панков зародилась в Нью-Йоркской богеме, однако свое истинное рождение обрела в Великобретании, в Уэльсе в 1 половине 30-х годов.
(Приложение № 6) (слайды № 11-12)
3. Хиппи
Субкультура хиппи появилась в 1960-х в США. Молодые люди в джинсах с длинными распущенными волосами, основной лозунг которых: «Занимайтесь любовью, а не войной». Хиппи слушали рок-н-ролл, употребляли наркотики, жили коммунами, путешествовали автостопом, увлекались восточной мистикой и медитацией. Хиппи носили длинные волосы, вплетали в них цветы. Цветы часто раздавали прохожим, вставляли в дула винтовок солдат, поэтому их называли еще «детьми цветов».
Новое поколение тех, кто разделяет философские поиски хиппи, часто именует себя «системой» (системные ребята, пиплз, пиплы). «Система» — это не имеющая чёткой структуры неформальная организация, в которую входят люди, разделяющие цели «обновления человеческих отношений» через добро, терпимость, любовь к ближнему.
(Приложение №7) (слайды № 13-14)
4. Скинхэды
Оригинальная субкультура скинхэдов возникла во второй половине шестидесятых годов в Великобритании. Главным внешним признаков скинхэдов является их прическа. Головы у мужчин могут быть не обриты, но очень коротко подстрижены. На ногах – обувь, которая напоминает армейскую, очень ноская, часто с титановыми пластинами.
В одежде националистов также присутствует свастика или перекрещенные молот, кельтские руны, викинги, символы ку-клукс-клана или другая нордическая символика. У представителей этого направления в большом почете татуировки. 
(Приложение №8) (слайд № 15)
5. Готы   они пришли на смену панкам в 1979 году в Великобритании. Эта субкультура пережила многих своих одногодок, и продолжает развиваться. В образе типичного гота присутствуют черные волосы, черные ногти, яркие подведенные глаза черным карандашом. Прическа играет огромную роль. В основном это длинные прямые волосы, или большой пучок, поднятый вверх гелем. Украшения готы предпочитают из серебра, в виде различных символов смерти. Украшения с черепами, гробами, крестами, и т. д. Также у готов существует любовь к кладбищам, надгробиям и склепам.
(Приложение №9) (слайды № 16-17)
6. Фрики – это направление в молодежной субкультуре конца ХХ века. Субкультура фрики сформировалась в 60-70-е годы в Америке и имела много интерпретаций Это люди, которые выглядят (или являются на самом деле) сумасшедшими, совершенно не считаются с общепринятыми канонами внешнего и морального облика. Это люди, которые могут пойти на работу в пижаме, зимой – босиком, на светский раут – в валенках и телогрейке. Из общей серой массы фриков выделяет не только внешний вид, но и своеобразные взгляды на окружающий мир. Этих причудливых персон невозможно не заметить, они всегда выделяются своим внешним видом.
(Приложение №10) (слайд № 18)
7. Эмо молодёжная субкультура, образовавшаяся на базе поклонников одноимённого музыкального стиля и родственных ему. Её представителей называют эмо-киды : эмо-бой (англ. boy — мальчик, парень), эмо-гёрл (англ. girl — девочка, девушка). 
Слово «эмо» происходит от латинского emotio — «чувство»..
У эмо собственный стиль одежды, присущий только ему. Вот некоторые атрибуты внешнего вида эмо кида:  выкрашенные в черный цвет  волосы должны быть коротко срезаны спереди бритвой и прикрывать половину лба. Таким же образом волосы срезаются высоко по ушам, очки в роговой оправе, или, по крайней мере, в толстой черной оправе, тяжелые слаксы, обычно очень плотные и короткие, кофты из полиэстера, очень маленького размера (с верхним рядом пуговиц и воротником),  также майки детского размера со случайными лозунгами на них, или со спортивными номерами на спине, узкие майки.
(Приложение № 11) (слайды № 19-20)
8. «Ванильные» (также «ванильки») — молодёжная  субкультура, появившаяся в начале 2010-х годов и культивирующая демонстративные романтичность и депрессивность, а также любовь ко всему сладкому, что дало имя субкультуре. Характерные привязанности — страсть к кофе, сигаретам, окнам, дождю и далёким странам. 
 (Приложение № 12) (слайд №21)
9. Аниме - история аниме начинается с начала XX века, когда японские кинорежиссеры начали первые эксперименты с техниками мультипликации, изобретенными на Западе. Самое крупное ответвление - «махо седзе» - девочки волшебницы. Наиболее известное такое направление - это «муняшки» - поклонники мультсериала «Сейлор Мун». Чаще всего к нему принадлежат только  молодые девушки до 17-18 лет, которые стремятся внешне вести себя как можно более инфантильно. Они красят волосы обычно в ярко желтый, синий или красный цвет и в одежде предпочитают стиль японской школьницы (белые гольфы, короткая юбка, сандали и т. д.).
(Приложение 13) (слайд № 22-23)
10. Хип-хоп
Хип-хоп — «уличная культура», получившая широкое распространение с середины 1970-х годов в США, а затем во многих странах мира как одна из субкультурных форм освоения молодежью социальной субъектности через создание, освоение, распространение, развитие четырех основных направлений: брейк-данс, рэп, граффити и ди-джеинг. В составе элементов хип-хоп культуры рассматриваются также стритбол (уличный футбол), роллинг (определенная техника катания на роликах) и др.
(Приложение № 14) (слайд  №24-25)
11. Ролевики
В настоящее время ролевое сообщество является одним из крупных молодежных неформальных сообществ в Санкт-Петербурге.
Деятельность сообщества проявляется в следующих видах деятельности:
• Полевые игры – игры на природе театрализованного характера.
• Городские ролевые игры (игры в городских условиях).
• «Кабинетки» (в домашних условиях, в помещениях).
• Настольные карточные ролевые игры (в домашних условиях, в клубах).
• Проведение реконструкторских и исторических фестивалей и участие в них (например, Майское древо [MayTree], которое проводиться в конце мая в выборгской крепости).
• Встречи на тусовках для целей общения
(Приложение 15) (слайд №26)
12. Гопники
Расцвет субкультуры гопников пришелся на 80-е годы XX века. Особый характер это движение (так называемый «казанский феномен») обрело в городах Среднего Поволжья, в частности, в г. Йошкар-Оле (с 1986 г).
   Желание самоутвердиться вызвало у малообразованных и бедных слоёв населения стремление быть похожими на "авторитетов", именно так и появились гопники. Субкультура тут же приобрела определённые черты.. Это в первую очередь стиль одежды, причёска, сленг, манеры.
(Приложение № 16) (слайд №27)


Итак, мы с вами познакомились с основными молодежными субкультурами. Их очень много, но мы выбрали именно эти как наиболее распространенные в наше время и абсолютно не схожие друг с другом. Это знакомство необходимо для того, чтобы ориентироваться в них, знать основные направления музыки, взгляды, одежду, атрибутику.
Проведение дисскусии:
1.Как вы думаете, нужны ли вообще какие – то субкультуры?
2.Как вы оцениваете субкультуры – как явление скорее плохое и опасное или как нечто, приносящее пользу?
3.Почему именно молодежь, а именно подростки, тянется к образованию различных субкультур?
4. Есть ли опасность стать пленником субкультуры? В чем она?
5.Как вы думаете, может ли субкультура принести вред своим приверженцам? Каким образом?
6. Какие из субкультур вам кажутся наиболее неприемлемыми? Почему?
7. Другое дело, что некоторые субкультуры носят экстремальный характер, их несогласие с культурой большинства выливается в демонстративный протест  или бунт против общества. Такие субкультуры, вступающие в конфликт с ценностями традиционной культуры, называют контркультурой.  
«Контркультура обозначает такую субкультуру, которая не просто отличается от доминирующей культуры, но противостоит, находится в конфликте с господствующими ценностями» (слайд №28)
Конечно, для общества в целом контркультуры вряд ли представляют собой серьезную опасность. Но проходят ли они бесследно для индивидов, попавших в их сети?
- Какие рассмотренные сегодня субкультуры можно отнести к контркультурам? 
-Сравните между собой молодежные субкультуры и конткультуры?
(Слайд №29)
Таблица 1. Различия между субкультурой и контркультурой.
	Молодежная субкультура
	Контркультура

	основная атмосфера – игра
	основная стихия – митинг

	наличие оппозиции «они» – «мы»
	наличие общего значимого врага

	конструктивная деятельность, направленная на создание своего мира
	деструктивная деятельность, направленная на победу над «врагом»

	борьба за выживание
	борьба за победу

	закрытость, эскапизм
	открытость, противостояние и война

	уход от встреч с врагом
	постоянный поиск встреч с врагом

	пассивно-оборонительная позиция
	агрессивно-наступательная позиция

	цель – изменение самого себя
	цель – изменение общества



- Давайте выясним положительные и отрицательные стороны образования молодежных субкультур, на слайде вам предложены различные варианты ответов, распределите их  плюсы и минусы (сначала ребята работают в группах и предлагают свои ответы, потом сравнивают со своим слайдом)
(слайд № 30)
	«плюсы»
	«минусы»

	- желание быть кому-то нужным и интересным
- новые друзья
- новые знания
-общение по интересам
-расширение кругозора
-самоутверждение
-возможность выделиться
- возможность жить «по своим правилам»
	-замкнутость
-депрессия
-отверженность обществом
-возможна угроза здоровью
- развитие психического заболевания
-конфликты с родителями и со сверстниками
-суициды 
-угроза жизни других людей



-Как мы с вами видим, любая молодежная субкультура имеет свои положительные и отрицательные стороны, и прежде чем присоединиться к той или иной группировке, вам необходимо задуматься о последствиях вашего поступка для своей жизни:
Действительно тебе это нужно и необходимо, а самое главное безопасно ли?
- Думаю, каждый из Вас возьмет все лучшее из нашей темы сегодняшней встречи и будет руководствоваться в жизни следующим правилом (слайд № 31): 
«Относись к другим так, как ты хочешь, чтобы относились к тебе!»
Ребята в начале нашего мероприятия мы проводили анкетирование, проанализируйте свои анкеты  и ответьте на вопрос:
-Чтобы вы сейчас изменили в своих ответах и почему?
Рефлексия (слайд № 32)
- Что вы узнали нового на нашем занятии?
- Что было особенно интересным для вас?
- Какую пользу вы извлекли для себя из полученной информации?
Нашу встречу, хотелось бы закончить притчей (слайды № 33-34): 
Давным-давно в старинном городе жил Мастер, окружённый учениками. Самый способный из низ однажды задумался: “А есть ли вопрос, на который наш Мастер не смог быть дать ответа?” Он пошёл на цветущий луг, поймал самую красивую бабочку и спрятал её между ладонями. Бабочка цеплялась лапками за его руки, и ученику было щекотно. Улыбаясь, он подошёл к Мастеру и спросил:
- Скажите, какая бабочка у меня в руках: живая или мёртвая?
Он крепко держал бабочку в сомкнутых ладонях и был готов в любое мгновение сжать их ради своей истины. Не глядя на руки ученика, Мастер ответил:
– Всё в твоих руках!
(Слайд № 35 СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!)
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Приложение 1.

Стихотворение  Тамары  Путинцевой

Субкультуры молодежи!
Они стояли в пробках, высыпались в метро.
Они творили зло и причиняли добро.
Они боялись тьмы, они не верили в свет.
Они не доживут до девятнадцати лет.

Девушки в розовом идут не спеша.
Голоден их мозг и высыхает душа.
Куклы из рекламы, обезличены все.
Они живут гламуром, поклоняясь попсе.

Юноши в косухах, не грустя ни о чём,
Всё перерубают деревянным мечом.
Если защищаться мир не будет жесток.
Они читают фентези и слушают рок.

Ночью по кладбищу готы идут,
Думают о смерти, её любят и ждут.
Режут себе руки, чертят кровью кресты.
Их самоубийства изощрённо просты.

... Учатся в школе, поступают в институт.
Они волки-одиночки, их не помнят и не ждут.
Искажён их мир, они хотят просто жить,
В канате увлечений отыскав свою нить.






	
Приложение № 2


Анкета

1. Знаете ли Вы, что такое субкультура?
а) да        б) примерно представляю             в) нет

2. Как Вы относитесь к молодежным субкультурам и неформальным объединениям?
а) положительно  б) отрицательно  в) нейтрально  г) затрудняюсь ответить

3. Принадлежите ли Вы к какой-либо субкультуре?
а) да  б) нет

4. Если принадлежите, то к какой?

5. На Ваш взгляд, могут ли различные субкультуры уживаться друг с другом? Какие?

6. Как Вы считаете, влияют ли субкультуры на развитие современной молодёжи?
а) да, конечно  б) скорее да, чем нет в) скорее нет, чем да  г) нет
д) затрудняюсь ответить

7. Если да, то как это влияние сказывается на современной молодежи?
а) положительно
б) отрицательно
в) нейтрально
г) затрудняюсь ответить














Приложение № 3


                          Кластер «Молодежные субкультуры»



[image: ]


















Приложение № 4


Соотнеси субкультуру и ее характеристику:

	Молодежная субкультура
	Характеристика

	1. Байкеры
	это люди, которые могут пойти на работу в пижаме, зимой – босиком, на светский раут – в валенках и телогрейке

	2. Панки
	 мотоциклисты. носят кожаные черные куртки

	3. Хиппи
	у них всегда черный цвет одежды , в жгуче-черный красят волосы, черным подводят глаза, брови, губы, ногти.

	4. Скинхеды
	 знак у них "крестик" У всех челки закрывающие глаза. положительно то, что они добровольно отказываются от спиртного

	5.Готы
	они культивируют  демонстративные романтичность и депрессивность, а также любовь ко всему сладкому, к кофе, сигаретам, окнам, дождю и далёким странам

	6. Фрики
	 они красят волосы обычно в ярко желтый, синий или красный цвет и в одежде предпочитают стиль японской школьницы (белые гольфы, короткая юбка, сандали ).

	7. Эммо
	бритые головы, тяжелые ботинки. Способны на убийство. Если уже кого-либо убил, то он носит ботинки с белыми шнурками. Одежда отличная от всех – белые футболки

	8. Ванильки
	они  отстранились  от общества. Носят балахоны, джинсы, фенечки.

	9. Анимэ
	опасно? Решай сам: их отличает грубый жаргон, непристойное поведение, они беспредельники

	10. Хип-хоп

	стремление быть похожими на "авторитетов»

	11.Ролевики
	«Молот Тора» (чаще встречается в среде реконструкторов), различные надписи на атрибутике и одежде на придуманных «сказочных» языках Средиземья

	12.Гопники
	Сражения» между ди-джеями, соревнования между мастерами брейк-данса и рэпа.












Ответы:
1. Байкеры - мотоциклисты. носят кожаные черные куртки. 
2. Панки - опасно? Решай сам: их отличает грубый жаргон, непристойное поведение, они беспредельники.
3. Хиппи – они  отстранились  от общества. Носят балахоны, джинсы, фенечки.
4. Скинхеды - бритые головы, тяжелые ботинки. Способны на убийство. Если уже кого-либо убил, то он носит ботинки с белыми шнурками. Одежда отличная от всех – белые футболки.
5. Готы - у них всегда черный цвет одежды , в жгуче-черный красят волосы, черным подводят глаза, брови, губы, ногти. 
6. Фрики - это люди, которые могут пойти на работу в пижаме, зимой – босиком, на светский раут – в валенках и телогрейке
7. Эммо - знак у них "крестик" У всех челки закрывающие глаза. положительно то, что они добровольно отказываются от спиртного. 
8.Ванильки – они культивируют  демонстративные романтичность и депрессивность, а также любовь ко всему сладкому, к кофе, сигаретам, окнам, дождю и далёким странам. 
9.Аниме - они красят волосы обычно в ярко желтый, синий или красный цвет и в одежде предпочитают стиль японской школьницы (белые гольфы, короткая юбка, сандали ).
10. Хип-Хоп -  «Сражения» между ди-джеями, соревнования между мастерами брейк-данса и рэпа,
11. Ролевики - «Молот Тора» (чаще встречается в среде реконструкторов), различные надписи на атрибутике и одежде на придуманных «сказочных» языках Средиземья
12. Гопники - стремление быть похожими на "авторитетов".














Приложение № 5

1. Байкеры (англ. biker, от bike motorbike motorbicycle “мотоцикл”) – любители и поклонники мотоциклов. В отличие от обычных мотоциклистов, у байкеров мотоцикл является частью образа жизни. (Байкерское движение зародилось в США, проникло в Европу и какое-то время входило в состав субкультуры, когда байкеры были разделены на несколько агрессивных и враждующих группировок. Байкеры объединяются в клубы, которые в подавляющем большинстве случаев, носят мирный характер. Бандана – головной платок темных тонов, завязанный на пиратский манер на затылке или вязаная шапочка; “косуха” – кожаная куртка с замком наискосок или кожаная мотокуртка (часто поверх мотокуртки надевается джинсовая или кожаная жилетка без рукавов с “цветами” (символикой мотоклуба), кожаные штаны). Байкеры часто отпускают длинные волосы, усы, бороды, для защиты глаз от ветра носят очки, нередко игнорируют шлемы. Кожаная одежда обычно используется в прохладных регионах, в теплых странах байкеры ездят в джинсовых одеждах. Тем не менее, в среде байкеров такой внешний вид не всегда является обязательным. Байкер может носить спортивную мотоодежду и экипировку(Изображение черепа обычно символизирует бесстрашие перед лицом опасности и смерти. Другой смысл использования символа черепа у байкеров — защита от смерти. Существует поверие, что когда приходит Смерть, она оставляет на умершем свой знак – череп, а если на человеке уже есть этот символ, она думает, что здесь уже была и не трогает человека.)
Не раз приходилось слышать, что байкеры – просто сумасшедшие люди, которым надоело жить. Более того, для большинства сторонних наблюдателей эти “всадники ночи” кажутся бездельниками, у которых действительно только ветер в голове. На самом деле тунеядцам среди байкеров делать нечего. Убеждаешься в этом, узнав хотя бы, сколько стоит хороший мотоцикл и сколько средств уходит на его содержание и бензин, во что обойдется вся экипировка стильного байкера.
А среди “Железных братьев” много бывших офицеров, юристов, экономистов, художников, дизайнеров…
Философия байкерства – это гимн мужественности и братству.






Приложение № 6
2. ПАНКИ.
Их лозунг: "Все мы разные, все мы равные!" Понятие "панк" уже давно стало синонимом антифашизма. Панки – внешне неприглядны. Обращают на себя внимание прически: гребень, чуб, ирокез. Одежда панков: кожаный пиджак на голое тело, одежда из холщовой ткани. Серьги на лице и в ушах. Их отличает грубый жаргон, непристойное поведение, они беспредельники. Там, где появляются панки, происходят драки, грабежи, насилие.) Считается, что субкультура панков зародилась в Нью-Йоркской богеме, однако свое истинное рождение обрела в Великобретании, в Уэльсе в 1 половине 30-х годов. Это были люди, проживающие в бедных районах: дети угольщиков, они свободно курили опиум, употребляли токсические вещества. Их средством к существованию был бандитизм. В настоящее время панки делятся на две возрастные группы: первая – подражает панкам 30-х годов, вызывающе одеваются, редко моются, хулиганят, используют в речи мат, курят травку, слушают панк и панк – рок, Вторая группа – это люди постарше, они совсем не агрессивные, к музыке относятся серьезно. наиболее узнаваемой приметой является прическа «ирокез», которая распространилась в 80-х годах;
в качестве обуви приветствуются "гриндерсы", кеды, любые тяжелые ботинки с металлическими носками;
наличие экзотического оружия является воплощением определенной идеи;
популярной одеждой являются джинсы, которые имеют порванный и потрепанный вид;
куртка-косуха перешла в "панк" из рок-н-ролла;
среди атрибутики популярны ошейники, кожаные браслеты с шипами, напульсники.
В одежде преобладающим является так называемый «мертвый стиль». То есть присутствуют элементы или изображения черепов, костей.















Приложение № 7
3. Хиппи

Субкультура хиппи появилась в 1960-х в США. Молодые люди в джинсах с длинными распущенными волосами, основной лозунг которых: «Занимайтесь любовью, а не войной». Хиппи слушали рок-н-ролл, употребляли наркотики, жили коммунами, путешествовали автостопом, увлекались восточной мистикой и медитацией. Хиппи носили длинные волосы, вплетали в них цветы. Цветы часто раздавали прохожим, вставляли в дула винтовок солдат, поэтому их называли еще «детьми цветов».
В годы хрущевской оттепели похожее течение появилось в нашей стране. У хиппи был свой сленг, многие слова которого пережили время и остались в молодежном употреблении. Были внешние атрибуты – фенечки (плетеные браслетики), которые имели сложную систему символики. Было любимое занятие – попрошайничество.
Внешне их узнают по неряшливой одежде, длинным непричёсанным волосам, определенной атрибутике: обязательные голубые джинсы, вышитые рубашки, майки с надписями и символикой, амулеты, браслеты, цепочки, иногда-крестики. Символом хиппи на долгие годы стал ансамбль «Битлз» и особенно его песня «Земляничные поляны навсегда». Взгляды хиппи заключаются в том, что человек должен быть свободен, прежде всего, внутренне, даже в ситуациях внешнего ограничения и закабаления. Раскрепоститься в душе – вот квинтэссенция их взглядов. Они считают, что человек должен стремиться к миру и свободной любви. Хиппи считают себя романтиками, живущими естественной жизнью и презирающими условности «добропорядочной жизни мещан». Стремясь к полной свободе, они склонны к своеобразному бегству от жизни, уклонению от многих социальных обязанностей. Хиппи используют медитацию, мистицизм, наркотики как средства, позволяющие добиться «открытия самого себя».
Новое поколение тех, кто разделяет философские поиски хиппи, часто именует себя «системой» (системные ребята, пиплз, пиплы). «Система» — это не имеющая чёткой структуры неформальная организация, в которую входят люди, разделяющие цели «обновления человеческих отношений» через добро, терпимость, любовь к ближнему.
Хиппи делятся на «старую волну» и «пионеров». Если старые хиппи в основном проповедовали идеи социальной пассивности и невмешательства в общественные дела, то новое поколение склонно к достаточно активной социальной деятельности. Внешне они стараются иметь «христианский» облик, походить на Христа: ходят по улицам босиком, носят очень длинные волосы, подолгу не бывают дома, ночуют под открытым небом.


Приложение №8
СКИНХЭДЫ

Оригинальная субкультура скинхэдов возникла во второй половине шестидесятых годов в Великобритании и впервые начала угасать уже в начале семидесятых. Однако оказалось, что до конца себя она не изжила и, перенеся кризис семидесятых годов, постепенно разошлась по другим странам. В пределах широкого названия одной субкультуры сформировалось множество направлений. В России наиболее ярко представлены более агрессивные из них, что может быть вызвано, впрочем, обилием приезжих людей, составляющих национальные меньшинства.
Одним из течений скинхэдов являются нацисты или «Вайт-пауэр» (то бишь «белая сила» в переводе с английского). Это расисты, ультранационалисты с легким политическим уклоном. Многие скинхэды-нацисты не имеют никакого отношения к оригинальной субкультуре, возникшей в шестидесятые года из соображений стиля и интересов. Другие скинхэды могут относится к ним весьма непривественно. Выдержанный ими стиль носит окраску агитационного, который приводит примеры унижения нации лицами других национальностей, а также призывает бороться за национальные свободы. У таких скинхэдов существует четко очерченная программа по очищению нации, а также распределению общества, согласно этическим нормам, на слои, где обязательно представлены воины и рабочий класс.
Главным внешним признаков скинхэдов является их прическа. Головы у мужчин могут быть не обриты, но очень коротко подстрижены. На ногах – обувь, которая напоминает армейскую, очень ноская, часто с титановыми пластинами.
В одежде националистов также присутствует свастика или перекрещенные молот, кельтские руны, викинги, символы ку-клукс-клана или другая нордическая символика. У представителей этого направления в большом почете татуировки. В восьмидесятых годах татуировками нередко украшали лбы или затылки.
Одежда: отдается предпочтение военному стилю «милитари» - все, чтобы было удобно двигаться. Ботинки тоже, как правило, армейские на толстой подошве. Цвет шнурков имеет немаловажное значение. По шнуркам можно определить принадлежность к тому или иному направлению.








Приложение №9

Готы 
Слово «гот» произошло от английского gothic – варварский, грубый. Как и многие другие субкультуры, готы появились в 1970-х в Великобритании на базе панк-движения. Изначально готами становилась преимущественно молодежь. Сегодня это люди полного спектра возрастов: от 14 до 45 лет и старше.
Они пришли на смену панкам в 1979 году в Великобритании. Эта субкультура пережила многих своих одногодок, и продолжает развиваться. В образе типичного гота присутствуют черные волосы, черные ногти, яркие подведенные глаза черным карандашом. Прическа играет огромную роль. В основном это длинные прямые волосы, или большой пучок, поднятый вверх гелем. Украшения готы предпочитают из серебра, в виде различных символов смерти. Украшения с черепами, гробами, крестами, и т. д. Также у готов существует любовь к кладбищам, надгробиям и склепам. К чисто готическим символам можно отнести летучих мышей, вампиров и тому подобные изображения.
Умереть молодым — голубая мечта каждого гота. В этом они очень похожи на своих прадедушек и прабабушек: в начале XX века тоже был в моде мистицизм. Да и одевались, и гримировались тогдашние юные мистики похоже. Крася себе лица в мертвенно-бледный цвет, одеваясь в черные одежды, они как бы играют в смерть. Для большинства такая игра заканчивается сама собой, но особо впечатлительные могут заиграться, и тогда без помощи психологов и даже психиатров их бывает трудно вернуть к нормальной жизни. Еще в 2006 году исследователи университета Глазго установили, что молодые люди, которые являются приверженцами готической субкультуры, более склонны к самоубийствам, чем представители других молодежных движений. Готическая субкультура слишком прочно связана с эстетикой смерти, и она особенно привлекает людей с психологическими проблемами.
Готы не придерживаются каких либо определенных знаков и символов.  Широкий ассортимент аксессуаров предлагается готам всех видов и мастей. Выбирай — не хочу, но каноны соблюдай. Любая одежда — черного цвета. Встречаются корсеты, сетчатые колготки и ошейники с шипами. Кое-кто придерживается старинного стиля: платья и сюртуки Викторианской эпохи, винтажные кружевные рубашки. Активно используется оккультная символика. Длинные черные волосы, подбритые виски и брови, цветные линзы, имитирующие волчьи или кошачьи зрачки. К чисто готическим символам можно отнести различные изображения летучих мышей. Для готов главное желание  - выглядеть красивее, необычнее, отсюда и увлечение всякого рода «мрачной» символикой.
Есть готы «андрогинные», их обязательные атрибуты - грим и юбка.
«Киберы» - это готы  у которых в собранные в пучок (иногда в два пучка) волосы вплетены провода или волосы заплетены в косички в виде проводов (цвета проводов), в обтягивающем комбинезоне из латекса или винила. Киберготы - готы, тяготеющие к киберпанку и мрачной электронной музыке, они культивируют идеал киборга и постчеловека.
Самый неординарный гот - фрик.  У него пирсинг на всех частях тела, начесы на волосах кислотного цвета. Огромные бутсы на высокой платформе тянут ноги к земле, а макияж напоминает маску индейца. Они хотят быть похожими на утопленников, вурдалаков и прочую «нежить» нарочито белыми лицами, черными кругами вокруг глаз и линзами с глазами точками. Отдельные виды тяготеют к вампирской эстетике. Удлиняют себе клыки или передние зубы.
Ну и музыку слушают соответствующую — готик-рок, где высокий женский вокал сочетается с мужским рыком.






























Приложение № 10
Фрики
Фрик-культура – это культура смелых и абсолютно отвязных людей. “Фрик” в переводе с жаргонного английского – “бешеный”, “неадекватный”, “сумасшедший”. Фрики – это экзальтированные, экстравертные персонажи. Субкультура фрики сформировалась в 60-70-е годы в Америке и имела много интерпретаций.
Фрики – это направление в молодежной субкультуре конца ХХ века. Это люди, которые выглядят (или являются на самом деле) сумасшедшими, совершенно не считаются с общепринятыми канонами внешнего и морального облика. Это люди, которые могут пойти на работу в пижаме, зимой – босиком, на светский раут – в валенках и телогрейке. Из общей серой массы фриков выделяет не только внешний вид, но и своеобразные взгляды на окружающий мир. Этих причудливых персон невозможно не заметить, они всегда выделяются своим внешним видом.
Чаще всего, люди, которые являются фриками, люди творческие – художники, музыканты, стилисты, певцы, но иногда простые ботаники!!!!!! И вообще Фрики – большие фантазеры по теме “как развлекаться”, “в чем развлекаться” и “где развлекаться”.
Конечно, фриков иногда трудно отличить от других субкультур, но определить флагманов современной фрик-тусовки можно, за рубежом – Леди Гага, Die Antwoord, Bjork, Mykki Blanko, Lordi, Мерилин Менсон, Кончита Вурст , в России тоже есть свои фрики, ими можно назвать Жанну Агузарову, группу C-FILE и Андрея Бартенева. Идея субкультуры фриков именно в том, чтобы максимально шокировать своим внешним видом и поведением окружающих. Поэтому движение нашло отклик у молодежи, хотя бывает и взрослые фрикуют, такой метод отлично помогает в пиаре. Стоит вспомнить десятки певиц, художников или модельеров, которым образ фрика принес и славу, и успех.





Приложение № 11
Эмо молодёжная субкультура, образовавшаяся на базе поклонников одноимённого музыкального стиля и родственных ему. Её представителей называют эмо-киды (emo + англ. kid — молодой человек; ребёнок) или, в зависимости от пола: эмо-бой (англ. boy — мальчик, парень), эмо-гёрл (англ. girl — девочка, девушка). Субкультура окончательно сформировалась и пережила пик популярности в 2000-х, но расцвет был кратковременным. В начале 2010-х стиль эмо вышел из моды, а многие старые поклонники утратили к нему интерес
Слово «эмо» происходит от латинского emotio — «чувство». Бесполые темноволосые существа, одетые в черно-розовое, все чаще стали появляться в мегаполисах. Недруги именуют их «нытики» и «плаксы», сами себя они зовут «тру» и «позерами», официальное же их название — эмо-киды. Еще в середине 1980-х термин «эмо» обозначал стиль тяжелой музыки с лирическими текстами про неразделенную любовь и надрывным вокалом. Манера вокала эмо включает в себя зачастую визг, плач, стоны, шёпот. Тексты песен носят личный характер - о переживаниях автора, а в некоторых случаях - о политике.
От музыкального стиля постепенно перешло к стилю жизни. «Я такой, какой я есть: одинокий, мягкий, мнительный, легкоранимый, при том, что мне скоро 20»,— такие записи не редкость в дневниках эмо-кидов. Непосредственность, доходящая до инфантилизма, эмоциональность, переходящая в истерики, максимализм, плавно перетекающий в попытки суицида… Клубы, где проходят эмо-концерты, вывешивают на дверях объявления: «Уважаемые гости, не режьте себе вены в нашем туалете».
У эмо собственный стиль одежды, присущий только ему. Вот некоторые атрибуты внешнего вида эмо кида:  выкрашенные в черный цвет  волосы должны быть коротко срезаны спереди бритвой и прикрывать половину лба. Таким же образом волосы срезаются высоко по ушам, очки в роговой оправе, или, по крайней мере, в толстой черной оправе, тяжелые слаксы, обычно очень плотные и короткие, кофты из полиэстера, очень маленького размера (с верхним рядом пуговиц и воротником),  также майки детского размера со случайными лозунгами на них, или со спортивными номерами на спине, узкие майки с хеви-металл дизайном (Iron Maiden, Metallica, Motorhead). Желательно немного заношенная теннисная обувь, тесные жакеты и свитера с v-образным вырезом, свитера темных тонов с поперечной полосой, штаны из черного денима должны быть подвернуты не более чем в два раза, эмо куртки из серии "рабочая одежда", выдержанные в земляных тонах, а также коричневого, серого и темно синего цвета.
Чтобы выглядеть, как 100-процентный эмо, покрасьте волосы в черный, выстригите челку, закрывающую один глаз, взъерошьте остатки волос на затылке. Отберите джинсы и майку у младшей сестренки, черный карандаш для глаз — у старшей. Намотайте на шею палестинский платок-арафатку. На запястья наденьте напульсники или вязаные гетры, чтобы скрыть порезы на венах. Эмо-киды приветствуют друг друга, приставляя два пальца одной руки к виску, вторую руку прикладывают к сердцу и наклоняют голову, чтобы челка упала налицо. Но даже если вы поступите в точном соответствии с инструкцией, берегитесь: настоящие «эмо» презирают тех, кто подражает их эффектному внешнему виду, не разделяя идеологию. Как ни странно, в ней немало элементов здорового образа жизни: эмо-киды никогда не употребляют допинги, воздерживаются от случайных половых связей, да к тому же вегетарианцы. Психологи считают, что комплекс эмо имеет глубокие социальные корни. «Сейчас в России силен культ успешности человека, его благополучия и престижа. Популярность субкультуры «эмо» — в ее откровенном протесте против мажорных тенденций.
Главную опасность для молодежи представляет философия поклонников эмо, которая заключается в том, что представители эмо "бессмертны и в случае гибели просто меняют внутреннюю форму". В документе, распространенном департаментом образования в школах Нижегородской области,  говорится: "Мечта каждого эмо - умереть в ванне от потери крови путем перереза собственных вен в области запястий (считается неким спортом). В этой связи некоторые из них носят повязки, которые закрывают нанесенные раны". Сами эмо объясняют, что нанося порезы, они не хотят убить себя. Просто за физической болью они отвлекают себя от душевных страданий.
Однако, во-первых, даже просто нанося царапину в области вен, не избежать опасности повредить вену или занести инфекцию. Во-вторых, эмо много рассуждают о смерти, а иногда и  доводят дело до конца.















Приложение № 12

«Ванильные» (также «ванильки») — молодёжная  субкультура, появившаяся в начале 2010-х годов и культивирующая демонстративные романтичность и депрессивность, а также любовь ко всему сладкому, что дало имя субкультуре.. В отличие от протестных субкультур, таких как хиппи, эмо, субкультура «ванильных» базируется на эскапизме — уходе от реальности в вымышленное прекрасное, при этом демонстрируют аморфное и апатичное поведение в реальной жизни. В качестве доминирующих элементов поведения «ванильных» отмечаются демонстративная мечтательность и романтичность вместе с показной депрессией, при этом не столь ярко выраженной эмоциональностью, как у эмо.
Характерные привязанности — страсть к кофе, сигаретам, окнам, дождю и далёким странам. Среди минусов «ванильных» называют злоупотребление алкоголем и сигаретами, неразборчивость в средствах достижения целей, а также грубую манеру общения: «ванильные» привыкли вести себя «непорядочно», а нецензурные слова употребляются ими с невозмутимым выражением лица, противореча основной идее субкультуры.
Интернет играет главную роль в пополнении субкультуры и общении между её приверженцами, в связи с этим, интернет-зависимость шуточно подчёркивается даже самими «ванильными» как важнейший атрибут члена сообщества.
Девочки-ванильки предпочитают футболки с британским флагом, либо же с надписями «I love you (NY, coffee, London, New York, Paris)». Представительницы данной субкультуры часто носят затемненные очки или обычные с простыми стеклами для поддержания более «умного» вида. В качестве обуви, в зависимости от сезона, ванильки предпочитают угги, высокий каблук или большие разноцветные кеды. Что касается прически, то чаще всего это небрежно распущенные волосы и обязательно челка, прикрывающая один глаз или наспех собранный неровный пучок волос. Конечный образ настоящей ванильки завершает наличие дорогого профессионального фотоаппарата, с помощью которого они передают свое эмоциональное настроение.
Для того, чтобы придать своему образу нежности и тонкости, ванильки почти не пользуются косметикой, поскольку не являются сторонниками искусственной красоты. Основа их привлекательности — натуральность, ухоженность и утонченность. Но если все же макияж у девочки-ванильки присутствует, то обычно это бледно-розовая помада, на щеках легкий румянец и длинные черные ресницы.


Приложение № 13
Аниме  -  фанаты японской анимации (от англ. Аnimation).
История аниме начинается с начала XX века, когда японские кинорежиссеры начали первые эксперименты с техниками мультипликации, изобретенными на Западе. Сюжеты аниме, первоначально рассчитанные на детей, с годами становились всё сложнее, обсуждаемые проблемы все серьезней, что делало ее весьма популярной в мире.
Фанаты  аниме  (anime) - японской анимации и манга (mange) - японских комиксов составляют основную массу детско-подросткового крыла ролевого сообщества. Самонаименование данных формирований - «анимешники».
Люди, целенаправленно стремившиеся к знакомству с аниме, обменивавшиеся фильмами и начавшие объединяться в клубы, появились в  конце 1990-х - начале 2000 годов.
Принадлежность анимешника к той или иной подгруппе во многом зависит от аниме, которое он предпочитает. Самое крупное ответвление - «махо седзе» - девочки волшебницы. Наиболее известное такое направление - это «муняшки» - поклонники мультсериала «Сейлор Мун». Чаще всего к нему принадлежат только  молодые девушки до 17-18 лет, которые стремятся внешне вести себя как можно более инфантильно. Они красят волосы обычно в ярко желтый, синий или красный цвет и в одежде предпочитают стиль японской школьницы (белые гольфы, короткая юбка, сандали и т. д.).
«J рокеры»  - группа анимешников, которая увлекается японской музыкой, разбирается в ее направлениях, исполняет ее, иногда внешне они напоминают готов, но только внешне.
В  среде фанатов японской анимации наибольшей активностью отличаются поклонники стилей «юри», «яой», «кавайи» и «хентай» - специфической японской сексуальной  субкультуры (которая присутствует, в том числе и в детских японских мультсериалах). Именно данные фанаты имеют собственные сайты о японском  аниме в сети Интернет. Почти все эти сайты имеют четкую гомосексуальную направленность (как женскую, так и мужскую).
Многие анимешники увлекаются японской поп и рок музыкой. В данной субкультуре распространено также увлечение современной японской культурой, что обуславливает выбор в качестве попутного занятия таких видов искусства, как кендо, оригами, икебана и т. п.
Детское ответвление движения "покемончики"   фанаты мультсериала "Покемоны".
Причины для беспокойства у родителей, чьи дети стали поклонниками аниме, есть. Чрезмерное увлечение японской мультипликацией, в которой иногда бывает более чем достаточно насилия и эротики, выливается в патологические формы, в частности в необоснованную агрессивность.


Приложение №14
Хип-хоп
Хип-хоп — «уличная культура», получившая широкое распространение с середины 1970-х годов в США, а затем во многих странах мира как одна из субкультурных форм освоения молодежью социальной субъектности через создание, освоение, распространение, развитие четырех основных направлений: брейк-данс, рэп, граффити и ди-джеинг. В составе элементов хип-хоп культуры рассматриваются также стритбол (уличный футбол), роллинг (определенная техника катания на роликах) и др.
Хип-хоп культура — сложное культурное образование. Поскольку особенности хип-хоп культуры связаны с действиями на открытых территориях, в парках, на спортивных площадках, она стала своего рода альтернативой молодежным бандам преступного характера. «Сражения» между ди-джеями, соревнования между мастерами брейк-данса и рэпа, по данным исследований, привели к ощутимым положительным последствиям: снизилась общая агрессивность разборок между уличными бандами, отрицательная энергия противостояния реализовалась в другой форме, молодежь, увлеченная хип-хопом, была отвлечена от наркотиков и алкоголя, поскольку занятие брейком требует спортивной подготовки. Хип-хоп заметно оздоровил обстановку в криминальных, неблагополучных кварталах крупных городов Америки и Европы, других регионов мира.
Брейк-данс. Возник в конце 1950-х годов в Нью-Йорке как явление молодежной «культуры улиц» в кварталах иммигрантов. По данным исследователей хип-хоп культуры, в конце 1960-х годов брейк-данс существовал еще в виде двух самостоятельных танцев — лос-анджелесской пантомимы («верхний брейк», boogie), шедшей от негритянской традиции, и нью-йоркского акробатического стиля («нижний брейк» латиноамериканского происхождения, собственно breaking).
Граффити (ит. graffito — «нацарапанный») — вид художественного искусства, настенная символическая живопись, придание текстовой информации определенной образной формы. В этом смысле термина граффити являются феноменом хип-хоп культуры. Это своеобразное направление артдизайна, получившее распространение в молодежной среде и ставшее фактом контркультуры, переросшей в устойчивую социально-художественную практику.
История граффити начинается в середине 1960-х годов в Филадельфии (США), где впервые зафиксирован «бомбинг» (to bomb — «бомбить») — практика писания на стенах общественных зданий своих имен как художественно оформленных текстов. Исполнители таких надписей получили название «райтеры» (от англ. write — «писать»), граффити с 1972 г. стали развиваться как монументальное искусство с применением оригинальных шрифтовых стилей.

 
Приложение № 15
Ролевики
В настоящее время ролевое сообщество является одним из крупных молодежных неформальных сообществ в Санкт-Петербурге.
Сообщество включает в себя следующие движения:
• Творческое движение ролевых игр.
• Рекреационное движение ролевых игр.
• Реконструкторы.
• Анимешники и другие ассимилированные группы.
Деятельность сообщества проявляется в следующих видах деятельности:
• Полевые игры – игры на природе театрализованного характера.
• Городские ролевые игры (игры в городских условиях).
• «Кабинетки» (в домашних условиях, в помещениях).
• Настольные карточные ролевые игры (в домашних условиях, в клубах).
• Проведение реконструкторских и исторических фестивалей и участие в них (например, Майское древо [MayTree], которое проводиться в конце мая в выборгской крепости).
• Занятия фехтованием и общефизической подготовкой:
• «Маневры» – околоспортивные межгрупповые соревнования, проходящие в полевых условиях по типу бессюжетных «Зарниц», либо столкновений «стенка на стенку».
• «Маньячки» – почти бессюжетные игры, предназначенные только для игрового боевого взаимодействия.
• Встречи на тусовках для целей общения
Ролевая игра как форма досуга и взаимодействия обладает огромной притягательностью. На фоне обыденности повседневной жизни и в силу ряда проблем современного общества, ролевые игры вообще и полевые ролевые игры в частности оказались крайне востребованным в молодежной среде.
Специфические признаки движения, мало встречающиеся, либо не встречающиеся в других молодежных субкультурах
Одежда:
Для юношей: романтический, исторический стиль одежды, стиль «милитари», готический стиль, стиль «дикого Запада». Для девушек: романтический или исторический стиль одежды, редко стиль «милитари». Иногда встречается одежда с элементами покроя в стиле раннего Средневековья или военной формы XIX – XX вв.
Символика и атрибутика:
«Молот Тора» (чаще встречается в среде реконструкторов), различные надписи на атрибутике и одежде на придуманных «сказочных» языках Средиземья (в основном у толкиенистов – поклонников творчества Толкиена).
Ролевая игра подразумевает принятие на себя на период участия некоей роли в реальности игры. Ролевая игра строится на межличностных и социальных отношениях персонажей, которые реализуются в процессе взаимодействия.
Практически уход из движения происходит в основном при переходе в другие движения внутри сообщества. Так, заметный отток происходит в реконструкторы.







































Приложение № 16

Гопники
Расцвет субкультуры гопников пришелся на 80-е годы XX века. Особый характер это движение (так называемый «казанский феномен») обрело в городах Среднего Поволжья, в частности, в г. Йошкар-Оле (с 1986 г).
   Желание самоутвердиться вызвало у малообразованных и бедных слоёв населения стремление быть похожими на "авторитетов", именно так и появились гопники. Субкультура тут же приобрела определённые черты. Чаще всего все молодёжные движения имеют определённые внешние признаки, которые выделяют их на фоне других членов общества. Это в первую очередь стиль одежды, причёска, сленг, манеры.
Гопники имеют определённый стиль одежды. Из-за массовости и отсутствия самоидентификация как члена определённой социальной группы не существует специальных магазинов или брендов для гопников (как в ситуации с панками, реперами и другими культурами). Одежда является противопоставлением опрятности и "интеллигентности" - принятых в обществе канонов одежды. Любой человек, одетый в излишне, по мнению гопников, стильную одежду вызывает у них агрессию. Сами же гопы надевают преимущественно спортивные вещи. Это штаны и олимпийка (иногда с капюшоном). В качестве обуви - кроссовки или остроносые туфли (нередко именно под спортивный костюм).
В середине 90-х годов появляется новое поколение гопников, не контролируемое организованной преступностью или контролируемое в меньшей степени. Они быстро проявили себя как «культурные враги» большинства молодежных субкультур: байкеров, рэперов, рейверов, хиппи, готов. Любой подросток, принадлежащий к иной субкультуре, может быть избит, подвергнут сексуальному насилию, ограблен.
Начиная с 1991 – 1993 годов проблема криминальных молодежных группировок в российских городах становится менее острой, что объясняется как усилиями общественности и МВД (точнее – ОМОНа), так и тем обстоятельством, что деятельность этих группировок стала смещаться в сферу контроля над бизнесом и самого бизнеса.
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